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Etats und Kampagnen

Talanx stérkt Marke HDI

Im Zuge des Umbaus des Geschdftsbe-
reichs Privat- und Firmenversicherung
Deutschland will der Talanx-Konzern
kunftig auch unter einer einheitlichen
Marke auftreten. Da die Marke HDI in
der Zielgruppe deutlich bekannter sei
als HDI-Gerling, sollen beide Marken
bis 2013 unter HDI zusammenge-
fuhrt werden. In der Industrieversicherung
soll dagegen die Marke HDI-Gerling nicht
nur bestehen bleiben, sondern im Aus-
land auch noch st@rker bekannt gemacht
werden.

Cortal Consors wirbt erstmals
produktunabhdngig

Im April hat Cortal Consors die vor zwei
Jahren gestartete Imagekampagne ,Mein
Geld. Meine Freiheit” um einen neuen
Fernseh-Spot und die dazu passenden
Online-Werbemittel ergénzt. Die bekannte
Schwarz-WeiB-Optik bleibt erhalten. Neu
im aktuellen Flight ist jedoch, dass der
Spot erstmals produktunabhdngig die Ge-
samtleistung von Cortal Consors als be-
ratende Direkibank in den Mitfelpunkt
stellt.

Der Spot zeigt zwei Freunde im Raumfahrt-
museum. Beim Betrachten der Ausstel-
lungsstlicke und Erlduterungstafeln sagt
der eine: ,Bin ich froh, dass ich
jefzt einen guten Finanzberater habe.”
,\Wieso?” fragt der andere?” Hier steht, es
kostef finf Milliarden, wenn man jemanden
auf den Mond schieBen will.” Dann ertont
die Stimme aus dem Off: ,Jefzt keine fal-
schen Versprechungen mehr. Entdecken Sie
Anlageberatung neu. Jetzt auf Cortal Con-
sors.de”. Der 22-Sekiinder, der online in
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einer um zehn Sekunden verldngerten Ver-
sion gezeigt wird, sfammt von der Agentur
Serviceplan, Minchen.

Asstel mit neuer Agentur

Die Minchener Agenfur Berger Baader
Hermes hat sich in einem zweistufigen
Pitch um den siebenstelligen Etat der As-
stel Versicherung durchsetzen kénnen und
ist damit seit April neue Leadagentur des
Direkiversicherers der Gothaer. Sie 10st
damit die Hamburger Agentur Philipp und
Keuntje ab, die bisher den Efat befreute.
Noch im Mai soll eine erste gemeinsame
crossmediale Kampagne starfen, die die
neue Markenpositionierung von Asstel im
Markt etablieren und die Markenbekannt-

heit deutlich sttrken soll. Da der Versiche-
rer seine Produkte online vertreibt, bezieht
das neue Konzept alle Kandle wie Display,
Mobile, Social Media bis hin zum Online-
Antragsstellungsverfahren ein. Damit soll
ein signifikanfes Wachstum bei den Ver-
tfragsabschlissen erzielt und Asstel zu
einem fuhrenden E-Commerce-Versicherer
in Deutschland werden.

Giro-sucht-Hero mit
internationaler Auszeichnung

Der DSGV ist Anfang April beim ,Inferna-
tionalist Award for Innovation in Media” in
New York mit einem Grand Prix flr die
Kampagne ,Giro-sucht-Hero” ausgezeich-
net worden. Damit wurde insbesondere
die innovative Vernetzung der verschie-
denen Medien und Kandle gewdrdigt.
Nach dem Eurobest 2011 und dem Media
Christal Festival ist es bereits die drifte
internationale Auszeichnung fiir die Kam-
pagne.

DSGV mit Programmsponsoring
fir Olympia

Die Sparkassen-Finanzgruppe ist auch in
diesem Jahr wieder Programmsponsor fr
die Ubertragungen der Olympischen Spiele
bei ARD und ZDF. Der DSGV sponsert be-
reits seit 2008 alle Ubertragungen der
Olympischen Spiele sowohl im Sommer
als auch im Winfer.

Sponsoring-Verband zeichnet
LSterne des Sports” aus

Der Fachverband Sponsoring hat am
22. Mdrz die Initiative ,Sterne des Sports”
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als besonders gelungenes Sponsoring-
Projekt ausgezeichnet. Es handelt sich um
eine Initiative des Deufschen Olympischen
Sportbundes und der Volks- und Raiffei-
senbanken. Seit 2004 befeiligen sich da-
ran jahrlich rund 2 500 Sportvereine und
Uber 300 Genossenschaftsbanken. Insge-
samt sind bisher schon rund drei Millionen
Euro an Preisgeld an die Vereine Uberge-
ben worden.

Jiirgen Klopp wirbt fiir den BVR

Ab Sommer dieses Jahres wird der FuB-
balltrainer Jurgen Klopp Markenbotschaf-
ter der Volks- und Raiffeisenbanken. Unter
anderem soll er im Jahr der FuBball-Euro-
pameisterschaft als einer der Protago-
nisten in den neuen TV-Spofs fir die VR-
Banken zu sehen sein. Auf der Website
www.was-uns-antreibt.de soll es zusdtz-
lich einen Kurzfilm geben, der dem Zu-
schauer die Gedanken Klopps ndher
bringt. Das neue Testimonial ist Ubrigens
seit 2005 selbst Mitglied einer Volksbank.

Brand-Partnership-Kampagne fiir
die Sparkassen mit RTL

In den Wochen vor Ostern hat die Sparkas-
sen-Organisation die RTL-Werbung flr das
,Oster-Eilight”, den Spielfilm ,Avatar”, flr
eine Brand-Partnership-Kampagne genutzt
— mit dem Ei als verbindendes Element.
Der Trailer fur den Spielfilm wurde von
einem 15-sekindigen Spot des DSGV ein-
geleitet, in dem jeder Mitarbeiter der
08/15-Bank ein Ei bekommt, das er sich
als Kunden vorstellen soll. Dieser Spot ging
in einen ebenfalls15-sekindigen ,Eilight’-
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Trailermovile Gber, in dem ,Alarm fiir Cobra
11”-Star Tom Beck mit einem Filzstift
einem Ei ein Ldcheln ins Gesicht zauberte.
Und daran wiederum schloss sich nahtlos
der eigentliche Trailer fur Avatar an.

Visa mit Olympia-Spot

Am 17. Mdrz ist die europaweite Olympia-
Kampagne von Visa Europe gestartet. Der
Spot zeigt Usain Bolt bei seiner Ankunft am
Londoner Flughafen. Wdhrend er am Ge-
pdckausgabeband steht, fordert ein ande-
rer Fluggast ihn zu einem Wettrennen he-
raus. Dann siehf man beide um die Wette

durch London rennen. Unterwegs kaufen
sie mit per kontaktlosem Zahlen und Mo-
bile Payment ein. Dabei verwandelt sich
der Ldufer von einem gut angezogenen
Reisenden in einen Wettkéimpfer, wéhrend
der andere Mann sich mit Jackeft und Kra-
watte ausstattet. An verschiedenen Stellen
in London haben weitere Athleten aus dem
,1eam Visa” Auftritte, darunter die deutsche
Fechterin Britta Heinemann. Als das Wett-
rennen sich dem Ende ndhert, kommen die
beiden Ldufer im Olympiastadion an. Usain
Bolf genht im Startblock in Position und be-
merkt mit einem LAcheln, das sein Gegner
beim Wettlauf durch London der Starter fir
das Rennen ist.

Deutsche Bank verstarkt
Engagement fiir Sporthilfe

Die Deutsche Bank hat ihr Engagement als
Nationaler Forderer der Stiftung Deutsche
Sporthilfe aufgestockt. Ab Mai 2012 flhrt
die Bank ein eigenes ,Deufsche Bank
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Sporthilfe-Stipendium” ein und verdop-
pelt gleichzeitig ihre Stipendien fir alle
Sporthilfe-Studenten auf 300 Euro monat-
lich. Insgesamt werden nun 300 Athleten
aus 34 Sportarten und allen Regionen
Deutschlands gefordert.

Die Deutsche Bank ist seit 2008 einer der
vier nationalen Forderer der Deufschen
Sporthilfe. Mit Einflihrung des eigenen Sti-
pendiums wird die Partnerschaft mit der
Deutschen Sporthilfe um weitere drei Jah-
re bis Ende 2014 verldngert.

Ergo versteht

Am 18. Mdrz hat die Ergo-Versicherung
den dritten Flight der Kampagne ,Versi-
chern heiBt verstehen” gestartet. Mit den
Verstehensgesichtern” soll das ,empa-
thische Verstehen” in den Mittelpunki ge-
rickt werden. Dies wird von zundchst
vier unterschiedlichen Charakferen veran-
schaulicht. Weitere Spots sollen im Laufe
des Jahres folgen. Die 30-Sekiinder sollen
einen gedanklichen Prozess und den Mo-
ment des Verstehens durch extreme Nah-
aufnahmen der Gesichter in Zeitlupe erleb-

bar gemacht werden. Dazu erkldrt die
Stimme aus dem Off, was Versfehen alles
bedeutet. Flankiert wird die Kampagne

durch Printmotive.
A B:rstehen.i
imehr,
Sto besser,

Trennung

verstehen.

Menschen
verstehen.

Ohne Worte

vihen.
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