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Werbeuusguben der Finanzdienstleister und Versicherer
in Millionen Euro

\,\/_/ __[10,07

40 q A\
30 A ‘
i | \ ] \" @///\ /\/ﬁv 26,06

10 A
0 +—r—r—rrrr—rrrrTr T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T
Jan Jan Jan Jan Jan
2011 2012 2013 2014 2015
— Versicherungen Finanzdienstleistungen Privatkunden
— Finanzen Firmen- und Imagewerbung ~ — Finanzanlagen

Mdrz 2015: Imagewerbung der Finanzdienstleister wieder unter
den Top 50

Im Mdrz 2015 haben die Top 50 Werbung freibenden Branchen ihre Werbeinvestitionen
deuflich krdftiger als im Vormonat aufgesfockt, ndmlich um 28,2 Prozent. Diesen Trend
vollzieht die Finanzwerbung nach. Die Efats der Privatkundenwerbung stiegen im Mdrz
gegentiber Februar um 10,6 Millionen Euro oder 25,3 Prozent auf 43,36 Millionen Euro.
Die Werbeausgaben der Assekuranz erhohfen sich um 6,7 Millionen Euro oder 34,8 Prozent
auf 26,06 Millionen Euro. Die Imagewerbung der Finanzdienstleister ist mit Werbeinves-
fitionen von 10,07 Millionen Euro in die Liste der Top 50 werbenden Branchen zurtickge-
kehrt, wdhrend die Werbung flr Finanzanlagen nach drei Monaten erneut aus dem Ranking
herausgefallen ist.

Im Vergleich zum Mdrz 2014 war der Markt insgesamt mit 2,9 Prozent im Plus. Demge-
gentiber haben die Werbeaufwendungen der Assekuranz mit plus 10,0 Prozent gegentiber
dem Vorjahresmonat tberdurchschnitilich zugelegt, wahrend die Ausgaben fr die Privat-
kundenwerbung um 8,4 Prozent unter dem Vergleichswert 2014 liegen. Flr die Imagewer-
bung der Finanzdienstleister und die Werbung flr Finanzanlagen |@sst sich kein Vergleich
zum Vorjahr anstellen, weil die Imagewerbung im Mdrz 2014 nicht unter die Top-50-Bran-
chen fiel und die Werbung fur Finanzanlagen im Mdrz dieses Jahres nicht im Ranking
auftaucht.

In der Rangliste der 50 werbesttrksten Branchen behauptefe die Privatkundenwerbung den
im Februar zurlickgewonnenen 14. Platz. Die Versicherungswerbung, die im Februar um
9 Stellen abgestiegen war, verbesserfe sich wieder vom 24. auf den 21. Plaiz. Die
Imagewerbung der Finanzdienstleister belegt Rang 49. Zusammengenommen kommen die
unfersuchten Rubriken der Finanzwerbung auf einen Anfeil von 3,1 (im Vormonat 3,2
Prozent am Gesamimarkt fur Above-the-Line-Werbung. Dieser ist damit seit Januar um
einen Prozentpunkt gesunken
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