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Marketing

Der Finanzmarketing-Verband Osterreich

Der Finanzmarketing-Verband Osterreich
(FMVO) wurde Ende 1990 gegriindet und
versteht sich seitdem als die Osterrei-
chische Diskussionsplaftform fir Marke-
ting- und Verfriebsfragen der Finanzdienst-
leister sowie als Forum fiir den Dialog
dieses Sektors mit der Wissenschaff. Als
auf die Finanzwirtschaft ausgerichteter
Marketingclub waren in seiner Anfangs-
phase die Themen fast ausschlieBlich auf
Marketfing und Vertrieb im engeren Sinn
fokussiert.

In den letzten Jahren, speziell seit der
Finanzkrise 2008, hat sich immer stdrker
gezeigt, dass es notwendig ist, Uber
diesen Tellerrand hinauszublicken und

sich auch mit jenen Entwicklungen in
Gesellschaft und Wirtschaft zu befassen,
auf deren Grundlage Finanzmarketing
und Finanzvertrieb statffinden. Damit
sollen deren Weiterentwicklung ange-
stoBen, notwendige Innovationen gefor-
dert und bisherige Losungsansdize den
aktuellen Erfordernissen angepasst wer-
den.

Dies alles, um angesichts eines rasan-
ten Wandels die Wettbewerbsfahigkeit
des Finanzsektors zu erhalfen und zu
einer gedeihlichen Entwicklung der ge-
samten Branche beizufragen. Ende 2015
hat der FMVO sein 25-jéhriges Jubildum
gefeiert. Red.
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