Aus der Finanzwerbung
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Werbeausgaben der Finanzdienstleister und Versicherer
in Millionen Euro
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September 2016: Finanzwerbung wdachst schwadcher als der Markt

Im September 2016 haben die Top-50 Werbung treibenden Branchen die Sommerpause
beendet und ihre Etats fiir die Above-the-Line-Werbung im Vergleich zum August um 47,5
Prozent aufgestockt. Die Finanzwerbung, die bereits im August entgegen dem Markitrend
zugelegt hatte, folgt diesem Zuwachs im Markt nur in abgespecktem Umfang. Das gilt
vor allem flr die Assekuranz, die ihre \Werbeinvestitionen nur um 0,4 Millionen Euro oder
1,9 Prozent auf 21,83 Millionen Euro erhohte. Bei der Imagewerbung befréigt das Plus
3.5 Millionen oder 16,3 Prozent auf 10,33 Millionen Euro. AnteilsmdBig am kréftigsten
zugelegt hat die Privatkundenwerbung mit plus 3,3 Millionen Euro oder 27,1 Prozent auf
40,66 Millionen Euro. Damit verbessert sich die Privatkundenwerbung der Finanzdienst-
leister im Ranking der 50 werbesttirksten Branchen um eine Stelle auf Plafz 12. Die
Versicherungswerbung ist ebenfalls um einen Rang auf Plaiz 20 aufgestiegen, wdhrend
die Imagewerbung um eine Stelle auf Rang 46 abstieg.

Im Vergleich zum Vorjahresmonat haben die 50 werbestdrksten Branchen insgesamt
ihre Werbeausgaben erneut um 13,9 Prozent reduziert. Abweichend von diesem Markftrend
sind die Privatkundenwerbung sowie die Imagewerbung auch im Vorjahresvergleich im
Plus. Es betrdgt bei der Privatkundenwerbung 22,3 Prozent, bei der Imagewerbung 14,8
Prozent. Flr die Versicherungswerbung schidgt im Vorjahresvergleich hingegen ein Minus
von 39,3 Prozent zu Buche.

In der kumulierten Befrachtung fiir die ersten neun Monate des Jahres 2016 ist der Markt
im Vergleich zum Vorjahreszeitraum insgesamt um 4,5 Prozent gewachsen. Diesen Auf-
wdrtstrend vollzieht die Finanzbranche nur mit ihrer Privatkundenwerbung, deren Etat um
2,6 Prozent wuchs. Die Ausgaben fiir die Versicherungs- und die Imagewerbung sind
hingegen um 14,4 beziehungsweise 33,0 Prozent rickldufig.
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