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Etats und Kampagnen

Helaba mit neuer
Eintracht-Kampagne

Zum Bundesliga Saisonstart 2017/2018
hat die Helaba die Einfracht-Frankfurt-
Sponsoring-Kampagne gestartet. Die ins-
gesamt neunzehn Motive von der Agentur
McCann zu den jeweiligen Heimspiel-
gegnern des Bundesligisten, inklusive
Saisonstart- und Rickrunden-Mofiv, wer-
den (ber die Social-Media-Présenzen
der Helaba und ihrer Tochtergesellschaft
Frankfurter Sparkasse im  Frankfurter
Regionalfeil der Bild-Zeitung und im
Klubmagazin verdffentlicht.

In den siebzehn Motiven, die zu jedem
Heimspiel des Bundesligavereins Uber die
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gesamte Saison hinweg geschalfen wer-
den, stehen die Fans der Einfracht im Vor-
dergrund. In den Motiven finden sich aus-
schlieBlich Fans der Eintracht wieder, die
fur die Spieltagsankindigungen humor-
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voll, spontan und authentisch werben.
Bereits in der vergangenen Saison war die
Kampagne erfolgreich und beliebt zu-
gleich. Sie erreichte mehr als 1,5 Millionen
Menschen.

Ab Sommer 2018 wird die Helaba den
Staffelstab der Partnerschaft an ihre Toch-
ter Frankfurter Sparkasse weitergeben. Die
Sparkasse ist bereifs seit der Saison
2014/2015 Partner der Eintracht und seit
dem 1. Juli 2017 zum Premiumpartner
aufgertckt. Die Laufzeif der Premium-
Partnerschaft ist fur drei Jahre bis zum
30. Juni 2020 festgelegt.

McCann arbeitef seit mehr als 20 Jahren
mit der Helaba Landesbank Hessen-Thi-
ringen zusammen und gestaltet im Bereich
der strategischen Markensteuerung alle
Above-the-Line-Aktivitdten, wie beispiels-
weise Print, AuBenwerbung und Verkehrs-
mittelwerbung.

Disney-Pixar entwickelt TV-Spots
fiir die Allianz

Seit dem 11. Sepfember ist die Allianz mit
einer neuen Kampagne fir die Kfz-Versi-
cherung on Air, die sich bewusst an den
neuen Film Cars 3 anlehnt. Werbefigur des
Versicherers, der das Produkiversprechen
der Hilfe im Notfall tfransportieren soll, ist
ein kleiner, blauer Gabelstapler, wie sie in
den Cars-Filmen zahlreich am Strecken-
rand helfen. Der ,Flinke Freddy” wurde
eigens fur die Allianz entworfen.

Freddy sowie die drei verschiedenen
Spots, die im Fernsehen, online und im
Kino zu sehen sind, wurden von den Pixar
Animation Studios in Kaliforniern flir die
Allianz entwickelt. Sie zeigen die echfen
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Schaupldtze aus dem neuen Film ,Cars 3:
Evolution”. Begleitet werden die Wer-
beclips von einer Online- und Social-Me-
dia-Kampagne. Ziel der Kampagne ist es,
madglichst viele Menschen zu erreichen
und die Allianz dabei als personlich, sym-
pathisch und verldsslich zu positionieren.
Deshalb erkldrt am Schluss die Stimme
aus dem Off: ,Da sein, wenn’s darauf an-
kommt. Weil wir Cars lieben.”

Effie 2017:
Sparkassen im Finale

Am 9. November dieses Jahres verleiht
der Gesamiverband Kommunikatfions-
agenturen GWA e.V., Frankfurt am Main,
den diesjdhrigen \Werbe-Effizienzpreis
Effie. Insgesamt 42 Einreichungen haben
es auf die Shortlist der diesjdhrigen GWA
Effie Awards geschafft. Als einziger
Finanzdienstleister hat es die Sparkas-
sen-Finanzgruppe und ihre Agentur Ogil-
vy mit einer Kampagne flr den Han-
dy-zu-Handy-Bezahldienst Kwitt ins Finale
geschafft.
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Hanseatic Bank mit neuer
Markenstrategie

Die Hanseatic Bank richtet ihre Marken-
und Kommunikationsstrategie neu aus.
Ziel ist es, den Kunden noch stérker in den
Mittelpunkt zu stellen und Know-how so-
wie Serviceorienfierung nach auBen klar
Zu fransportieren.

Auch das Logo der Bank hat eine behut-
same Modernisierung erfahren. Die zwei-
zeilige Darstellung soll ihm mehr Prdsenz
verleihen. In der Farbwelt des neuen Cor-
porafe Design wird das bekannte Hanse-
atic Bank Rot nun um ein warmes dunkles
Bordeaux, einen frischen Lachston und ein
harmonisches Beige ergdnzt. Schrift flr
Schritt soll das neue Design an allen Kon-
taktpunkten Einzug halten. Dabei werden
die gesamte Kundenkommunikation sowie
das Erscheinungsbild in den bundesweit
zehn Filialen umgestellt. Erster sichtbarer
Kommunikationsbaustein ist die neu ge-
staltete Website der Bank, die sukzessive
mit weiteren Inhalten geflllt und mit zu-
s@ifzlichen Funkfionen wie einer Chat-Mog-
lichkeit ausgestaftet wird.

Deutsche Bo6rse mit Eintracht-
Sponsoring-Kampagne

Die Gruppe Deutsche Borse ist seif Beginn
der FuBball-Bundesliga-Saison 2017/18
Finanzplatz-Partner von Einfracht Frank-
furt. Beworben wird dieses Engagement
mit einem von der Agentur Ogilvy entwi-
ckelten Kampagnenclaim: ,Aus Frankfurt,
fur Frankfurt”. Key Visual ist das Trio der
Bdrsensymbole Bulle und Bdr sowie dem
Adler als Maskottchen der Eintracht. Es
kommt in vielen KommunikationsmaBnah-
men zum Einsatz, die die Agentur zusam-
men mit der Deufschen Borse im Rahmen
der Sponsoring-Kampagne auf die StraBe
und ins Stadion bringen will.

Dabei sollen die Gemeinsamkeiten von
Bérse und FuBball im Mittelpunkt stehen,
so etwa Parallelen zwischen Parkett und
Rasen, von Boérsen-Glocke und AnstoB,
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Dax-Tafel und Formkurve oder der Bedeu-
tung von Defensive und Offensive. Der von
Ogilvy Infegrated Productions in Eigenregie
produzierte Spot ,Parallelen” soll dies bei
jedem Heimspiel auf dem Video-W(rfel im
Stadion zeigen — und natdrlich auf der
Website und in den Social Media-Kandlen.
Auch fir die Bandenwerbung im Stadion
wurden die Markenelemente der Borse
mit FuBballsequenzen kombiniert, um
das Prinzip ,Parallelen” forizusetzen. Das
Sponsoring wird als starkes Commitment
zum Standort verstanden. Die Kampagne
umfasst neben dem Video und der Ban-
denwerbung auch Online-Banner, Anzei-
gen im Stadion-Magazin und Fanartikel-
katalog, ein Mifarbeiter-Paket inklusive
Fan-Schal und nicht zuletzt MaBnahmen
zur Saisoneréffnung und zur offiziellen
Bekanntgabe des Sponsorings im Rahmen
eines gemeinsamen Bellringing-Events in
der Alten Borse.

Allianz schreibt deutschen
Werbeetat aus

Die Allianz hat ihren Werbeetat fur den
deutschen Markt ausgeschrieben. Bereits
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im Juni hatte der Konzern angekundigft,
sich fur weitere Agenturpartner offnen zu
wollen. Damals hieB es allerdings noch,
Ogilvy — Etathalter seit 2014 — bleibe die
internafionale Leadagentur. Von diesem
Modell hat man sich verabschiedet.

Die einzelnen Mdrkfe sollen kinftig stdrker
selbst entscheiden kdnnen, mit welchen
Agenturen sie zusammenarbeiten wollen.
Von diesen vereinfachten Standards er-
hofft man sich nicht zuletzt eine hdhere
Flexibilitdt. Das aktuelle Pitch-Auswahl-
verfahren betrifft zundchst den Bereich
klassische Werbung flr den deutschen
Marki.

Aus der Finanzwerbung

R+Vvergibt
Content-Marketing-Etat

Die Dusseldorfer Agentur Newcast hat den
Etat fur die digitale Content-Marketing
Strategieentwicklung der R+V gewonnen.
Die Entscheidung des Versicherers fiel
nach einem dreistufigen Pitch.

Die Agentur soll eine Content-Marke-
ting-Strategie Uber die relevanten On-
line-Kontaktpunkte entwickeln, bei der es
insbesondere um das Zusammenspiel von
Kandlen im Hinblick auf Praferenzbildung
und die Potenziale im Vertrieb von Versi-
cherungsprodukten geht.
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