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Operative Marketingmaßnahmen nach  
Bankprodukten August 2017

Nach zwei ungewöhnlich schwachen Monaten werden Ratenkredite im August wieder 
intensiv vermarktet. Die Zuwächse resultieren aus deutlich erhöhten Werbeausgaben 
(Postbank) und Social Media Postings (zum Beispiel Sparda-Banken).

Quelle: AdVision (Werbeausgaben) / research tools (Suchmaschinenanzeigen, Finanzportalpräsenz, Social Media/PR)
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