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Etats und Kampagnen

Quirin Bank startet ndchsten Spot
mit Ulrich Tukur

Am 7. November hat die Quirin Privatbank
den ndchsten Flight ihrer am 4. Oktober
gestartefen Kampagne mif dem Tatort-
Kommissar Ulrich Tukur gestarfet. Wie
bereits die ersten drei Spots wurde auch
der neue Werbefilm von Regisseur Martin
Schmid in direkter Zusammenarbeit mit der
Bank entwickelt.
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Quelle: Quirin Bank

Erneut stellt sich der Schauspieler wieder
kritische Fragen zu seiner Geldanlage und
seinem Vermogensaufbau. Dieses Mal geht
es jedoch nicht um konventionelle Banken
und Finanzberater, die Tukur kritisch hin-
terfragt. Sondern es geht ihm vielmehr um
wichtige Fragen zu seiner personlichen und
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finanziellen Zukunft, in denen auch seine
Angste und Sorgen zum Ausdruck kom-
men: Wie werde ich eigentlich in Zukunft
leben? Was werde ich mir im Alfer noch
leisten kdnnen? Protagonisten des neuen
Spots sind wieder der fragende und der
héhnische Tukur aus den ersfen Filmen. Es
kommt jedoch eine dritte Figur hinzu: Tukur
begegnet sich selbst als Obdachloser in
einer Vision und fikfiven Zukunft. In dieser
Uberzogen dargestellten Vision will die
Bank symbolisch mdgliche Zukunftssorgen
und Angste der Menschen thematisieren
und ein Gesprdchsangebot machen. Be-
sfandteile der Kampagne sind neben den
bislang vier Spots auch mehrere Interview-
Filme mit Ulrich Tukur. Hier werden die
Fragen, die er zu seiner finanziellen Zu-
kunft stellf, direkt vom Vorstandsvorsitzen-
den der Bank, Karl Matthdus Schmidt,
beantwortet. Die Filme sind auf der Kam-
pagnen-Landingpage zu sehen und dienen
der inhalflichen Vertiefung der Spots. Sie
sollen weiter dazu anregen, auch die
eigene Geldanlage kritisch zu hinterfragen.

Amex bewirbt Akzeptanznetz
mit Expressrace

American Express hat Mitte bis Ende No-
vember auf den Social-Media-Kandlen
sowie der eigenen Homepage das ,#Ex-
pressbriefe” gestarfet — ein Rennen in 72
Stunden von Hamburg bis zur Zugspitze.
In dem Rennen freten die TV-Promis Anne-
marie und Wayne Carpendale (Team Pla-
tinum) gegen die Youtuber Crispy Rob und
Dillan White (Team Blue) an. Auf dem
Weg zeigen die Teams deufschlandweit
Karte: In diversen Challenges konkurrieren
sie darum, moglichst viele Express-Punkte
zu erspielen. Einziger Helfer ist dabei ihre
American Express Karte, mit der sie bei

lle: Endemol Shine

Akzeptanzpartnern — vom Kiosk tber Ho-
tels bis zum Lebensmitteldiscounter — die
vom Express-Tablet gestellten Herausfor-
derungen meistern missen. So soll das
Rennen zeigen, dass man mit der Ameri-
can Express Karte an ganz unterschied-
lichen Orten bezahlen kann. Die Videos
sind auf der Kampagnen-Landingpage zu
sehen  hftp://www.americanexpress.de/
zeigkarte/#express. Entwickelt wurde die
Kampagne gemeinsam mit Ogilvy und
Endemol Shine Beyond.

BGV bleibt Sponsor des
Skiverbands Schwarzwald

Der Versicherungskonzern BGV/Badische
Versicherungen setzt seine Partnerschaft mit
dem Skiverband Schwarzwald e.V. (SVS)
fort. Der Kooperationsvertrag wurde fur ein
weiteres Jahr abgeschlossen. Der Versiche-
rer will mit dem Engagement die Bekannt-
heit der Marke in Stdbaden nachhaltig
steigern. Das Unternehmen ist seit Septem-
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ber 2012 Hauptsponsor des Verbandes,
der sich als Talenfschmiede und Forderer
des Breitensports versteht. In der Koopera-
tion geht es um die Unterstitzung flr den
regionalen Skisport und hier primér um die
Nachwuchsarbeit im Leistungssport.

Zum goldenen Hirschen gewinnt
Raiffeisen Bank International

Die Kreativagentur Zum goldenen Hirschen
(Wien) hat einen Efat von Raiffeisen ge-
wonnen. Als erstes gemeinsames Projekt
befindet sich gerade eine Kampagne fir
Klein- und Mittelunfernehmen der Raiffeisen
Bank Infernational AG (RBI) in Zentral- und
Osteuropa in der Umsetzung. In der entste-
henden Kampagne soll die Positionierung
als Finanzpartner fur KMUs landertbergrei-
fend weiter ausgebauf werden. Die kommu-
nikative Umsetzung soll dabei in enger
Abstimmung mit den jeweiligen Tochter-
banken statffinden. Der Start der Kampagne
ist fur spdtestens Anfang 2018 geplant. Sie
soll crossmedial in Zusammenarbeit mit
den lokalen Agenturen ausgerollt werden.

Mastercard wirbt fiirs
Online-Shopping

Rechtzeitig zum Weihnachtsgeschdft hat
Mastercard mit der Agentur McCann eine
neue Kampagne gestartet. Die Botschaft:
Online ist der Geschenkeeinkauf ganz leicht
— und beim Bezahlen mit Mastercard auch
sicher. Seit Ende November ist der TV-Spot
in zwei Versionen auf allen reichweiten-
starken TV-Sendern und online in Deutsch-
land zu sehen. Er schlieBt mit: ,Mit uns
sicher. Flr Sie priceless. Mastercard.” Die
eine Version verweist auf die Debit-Master-
card als ,ec-Karte unserer Zeit”, der andere
auf eine Spendenakfion fir das World-
Food-Programm der Vereinten Nationen, bei
der Mastercard flr jede Online-Bestellung
auf Mytoys.de den Wert von vier Schul-
mahlzeiten spendet. Unterstifzt wird die
Kampagne durch ein umfangreiches digi-
tales Kommunikationskonzept in Zusam-
menarbeit mit der Otto Group Media.
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