
AUS DER FINANZWERBUNG

12 bank und markt 12/2021 – 538

in Prozent  Quelle: Research Tools (Werbeausgaben von AdVision digital)

Die Produktgruppe „Sparen und Anlegen“ verzeichnet nun vier Monate in  Folge 
stabile, zweistellige Anteile an den operativen Marketingmaßnahmen. 
 Deutsche Bank, ING und Sparkassen setzen hier auf Paid Search und  
Social Media. Mit Werbeausgaben in Millionenhöhe ist die ING sehr aktiv.

Operative Marketingmaßnahmen nach Bankprodukten  
im November 2021
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