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Etats und Kampagnen
Die Hamburger Content-Marketing- 
Agentur Content Fleet hat sich in einem 

um den Content-Etat der Barmer 

herigen Etathalter Grey ab. 

In den  kommenden vier Jahren soll die 
-

ten Content daran mitwirken, die In-

und auf Basis einer kontinuierlichen 
Content- Strategie B2C- und B2B-In-
halte erstellen. Sie wird dabei eng mit 

-
sammenarbeiten: Kolle Rebbe (Krea-

Neue Kreativ- und Strategieagentur 
des Krankenversicherers wird Kolle 
Rebbe. Die Hamburger Agentur konn-
te sich in einem EU-weiten Ausschrei-

in den kommenden vier Jahren alle 

Visa mit der 
Markenevolution den Startschuss ge-

 
mit dem Launch der Visa-Debit-Kam-

Deutschland nach. Visa ist mehr als   

Menschen verbindet – das ist die 
 

-

Dabei werden erneut Geschichten aus 
-

 Visa Debit für die junge Mutter, die 
 ihrem Kind ein Riesen-Plüschtier kauft, 

junge Paar, das damit Tickets für ein 

Abend und für den Jogger, der seine 

es „Die Runde geht auf mich“. 

-
kenbild auch konsequent für Visa Debit 

die Storyline über reichweitenstarke 

Media und Website auf und bietet über 
die gesamte Customer Journey hinweg 

-
stimmten Content. Dafür werden Me-
dien wie Tiktok, Youtube und Google 

-

der Krea tion und Starcom im Bereich 
Media verantwortlich. 

die Volksbank Köln Bonn im ersten 
Quartal 2022 mit sieben unterschied-

denen sie sich als humorvoll, rheinisch 
-

Fotomodelle. Vielmehr sind es Mitar-

der Hamburger Agentur Carl Nann 
entwickelt wurde. Den Auftakt macht 

dank eines günstigen Kredits bei  Smava 

in den heimischen Garten stellen kann 

-
tal aus Berlin. Den Etat gewannen die 

-
now. Die Berliner Strategieberatung 

hatte vorab auch die neue Markenstra-
tegie entwickelt. Bis Ende 2022 will 
Smava damit reichweitenstark werben.

-
teln, sollen die Markenbekanntheit von 
Smava weiter ausbauen und die 

Online-Kreditgeber weiter steigern. 
Unter der Regie von Justin Reardon 

TV- und Online- Videos, die verschie-

Alle digitalen Assets werden bei Smava 
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beiter aus unterschiedlichsten Berei-
chen der Genossenschaftsbank, die  
als Markenbotschafter an der Kam-

-
ben.

ein rheinischer, auf den ersten Blick 

-

-

wird auch der rheinische Ausdruck mit 
-

deutlicht. 

-
-

triebene Person“ alle Tricks, wie seine 
Kunden ihr Geld am besten anlegen 

regen Austausch mit ihren Kunden, die 
„Sabbelschnüss“ hat stets ein nettes 

-

-

-

ihren Claim und das Logo-Icon. „Von 

orange und blau. Mit dem neuen 
 Markenauftritt verfolgt die Bank ihre 

-
-

-
-

Motiven  sollen im Lauf des Jahres 
 weitere folgen.
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Die Öffentliche Versicherung Braun-
schweig erweitert ihre seit mehr als 

-
schaft bei Eintracht Braunschweig und 

-
-

vonseiten des DFB, der auf Wunsch der 
Drittligisten seit dieser Saison mit dem 

Trikotrücken für alle Vereine der dritten 
-
-

desliga nicht belegt werden kann.

Im Januar haben  und die Agen-

die sich beim Thema Steuern noch nicht 
-

nicht nur um die Angst vor der Steuer-

gesellschaftliche Denkmuster, die hier 
-

der  Vater ist, der der Tochter routiniert 

-
ge nicht immer so sind, wie sie scheinen 

-
nuar online und im TV ausgestrahlt und 

-

werden die verschiedenen Bewegtbild- 

-
tal Sinn.

Die Allianz Private Krankenversiche-
rung (APKV) und der dreimalige Iron-

Jan Frodeno haben ihre Partnerschaft 

-

integrieren kann.

Cosmos Direkt, der Direktversicherer 

Markenauftritt, mit dem sich das Un-
-

gitaler Vorreiter in der Branche darstel-
len will. 

Das neue Design baut auf der Tradition 
der Marke auf. Das Markenlogo als be-
reits bekanntes Element mit dem nach 

-
ge Entwicklung und Wachstum. Die neu 

-

Targobank gibt neuen Rückenwind

eine neue Stufe ihrer „Rückenwind“- 

mittlerweile gut verankert, so Katha-
rina Rubbert, Bereichsleiterin Brand 
Mana gement & Markenkommunika-
tion der Bank. Deshalb steht es auch 

Flight auf emotionale Bilder und ein gu-
tes Storytelling, also eine für alle nach-

umwarf, so ist es dieses Mal ein Eich-

treibt. Das dadurch angerichtete kleine 
Drama kann durch den Rückenwind in 

-

 hohen Bekanntheit als Ratenkredit- 
Submarke der Bank etabliert ist. Ein 

neue Sound-Logo, das die Wiederer-

Wettbewerb langfristig ausbauen soll. 
In diesem wird der Rückenwind, den die 
Bank ihrer Kundschaft gibt, mit drei 
harmonischen Klangeinheiten verbun-
den, die den Klang des Markennamens 
imitieren und symbolisch für die drei 

Damit will die Bank ihren Markenauf-

-

Version wird unter anderem in den Sen-

durch Mailings, Postwurfsendungen 
und PoS-Materialien begleitet. Die 

Lounge, das Sound-Logo von der 
-

nung und Social Media verantworten 

 
 
                         Dieser Artikel ist urheberrechtlich geschützt. Die rechtliche Freigabe ist für den Abonnenten oder Erwerber ausschließlich zur eigenen Verwendung. 
                                                                                                                  Fritz Knapp Verlag GmbH



AUS DER FINANZWERBUNG

 – Die digitale Bank 2/2022 13

Die Website wurde vor allem für den 
-

em Design grundlegend neu aufgebaut. 

-
-

 
Hauck & Aufhäuser und Bankhaus 
Lampe

wurde auch ein neues Logo, das 

die jeweiligen Anfangsbuchstaben und 
-
-

„Liebe, was Du machst – nicht, was Du 
machen musst“ so lautet die Botschaft 

des Offenburger Buchhaltungs-Fin-
techs Sevdesk  
die die Agentur Ogilvy verantwortlich 

-
weitenstarken TV-Sendern in Deutsch-

land und Österreich laufen, sowie Print-

-

und Social Media.

-
nehmer – einen Kitesurf-Lehrer, einen 

 
im dokumentarischen Stil von ihrer 

 

auf dem Board war klar, ich will Men-
schen für Kassenbuchführung begeis-
tern. Dann greift er – noch am Strand 

Seite legen.

Union Investment holt Geldanlage ins Heute

Die Hamburger Agentur hatte sich be-

Etat der Fondsgesellschaft durchge-
-

auf einem knatternden Mofa wird von 
der modernern E-Scooter-Fahrerin ab-

den erstaunten Blicken der Mitmen-
schen mit einem backsteingroßen 
Funktelefon. Im Fitness-Studio schließ-
lich sieht man eine Frau auf einem 

 altertümlichen Trainingsrad neben 
-

genstück. 

„Wir navigieren nicht mehr wie in den 

sind technisch weiter als früher. Und 

-
ren  Investmentfonds holen Sie Ihre 
Geldanlage ins Heute.“ Unter strichen 

-
ted Love“ von Soft Cell aus dem Jahr 

aber auch bei den Partnerbanken am 
PoS und auf deren eigenen Kommuni-

-
nahmen Out-of-Home, im Kino und im 
Podcast-Umfeld.
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