AUS DER FINANZWERBUNG

BANKMARKETING —

Die Produktkategorie Baufinanzierung haltim Januar 2022 21 Prozent aller
operativ steverbaren MarketingmaBnahmen. Dies ist seit Februar 2021 der
hochste Anteil nach einem Zwischentief im Sommer 20271. Vor allem in Such-
maschinenanzeigen und Vergleichsportalen war Baufinanzierung ein wichtiges
Thema. Comdirect, HypoVereinsbank, ING und Sparda-Banken waren dabei
besonders akfiv.

Operative MarketingmaBnahmen nach Bankprodukten
im Januar 2022
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