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Verbraucher wollen flexiblere Produkte

Versicherungsvertrieb: ,,Ropo“ wird zum Standard

Vertrauen in die Sozialsysteme hemmt Vorsorge-
bereitschaft fur den Fall der Erwerbsunféhigkeit

Vertriebswegemix in der Personenversicherung:
Klassische Kanéle behaupten sich

Vertriebspolitik
Kanaliibergreifende Content-Strategie noch

vernachlassigt

bank und markt m 2016

Heft

10

10

11

11

12

11

0NN B

10

10
11

11

12

Seite

20
28

36

18

25
34

33

39

28

35

16

31

15
10

44

43

26

43

44
43

45

56

43

44

11

46

31

40

43

43

31

Neue Superfiliale fir die Deutsche Bank

Postbank — SB-Technik fir das ,,Luxusproblem*

Zukunft der Bankfiliale — Auslandsmodell oder
Erlebniswelt?

Zukunft der Filiale — wie digital will der Kunde
wirklich?

Werbung
2017 Uberholt Mobile erstmals Display-Werbung
Allianz: Neuauflage fiir den Spot , Tomatenstapel®
Arag kommuniziert Vielseitigkeit
Auch unverstandene Claims wirken
AuBenwerbung wirkt stérker als gedacht
Auxmoney im Wilden Westen
Auxmoney-Kampagne: Alle flr einen
Check 24 mit eigener Sitcom
City-Light-Poster: Digital wirkt besser
Commerzbank mit internationaler Firmenkunden-
kampagne
Daten zum deutschen Werbemarkt
Deutlich mehr (Kredit-)Kartenwerbung
DSGV: ,Die Sparkassen miissen noch mehr
menschliche N&he vermitteln“
DZ Bank kommuniziert den Zusammenschluss
Effie 2016 ohne Finanzdienstleister
EM-Rudelgucken mit der Barmenia
Erste Kampagne fur Wikifolio
Hannoversche Leben mit neuer Agentur
Hannoversche zum zehnten Mal mit Anke Engelke
Havas Media verantwortet Mediaetat der Dekabank
Helaba mit neuer Kampagne fir die
Eintracht Heimspiele
Helaba: Eintracht-Kampagne mit breiter Wirkung
Hessische Sparkassen werben mit den Lochis
Horfunk-Kampagne fiir die Sparda Stidwest
Huk 24 verzichtet auf Provisionen
Huk-Coburg mit neuer TV-Kampagne
Imagekampagne fir Allianz Suisse
ING-Diba mit neuer Leitagentur
Jeder flunfte i-Phone-Nutzer deaktiviert Ad-Tracking
Jeder zweite Internetnutzer nutzt Werbeblocker
Kfz-Kampagne fir Ergo
Knappschaft erstmals im TV
LBBW orientiert sich an der Natur
Markenskandale farben auch auf Testimonials ab
Mediaagenturen: Abblocker gefahrden das Internet
Mobile Finanzwerbung: Full Screen Interstitial
wirkt am besten
Neue Imagekampagne fiir Generali
Neue Produktkampagne fiir Barclaycard
Neue Spots fur den wichtigsten Ort der Welt
Neuer Kredit-Spot flr die Targobank
Online-Spot fiir den Postbank-Finanzassistenten
Online-Video-Werbung: am besten emotional
OVK: Abblocker-Rate weiter gesunken
Paydirekt-Pitch abgeschlossen
Paypal feiert die Spontanitat
Paypal mit neuer Markenkampagne
Paypal schafft das Bargeld ab
Paypal will das Leben leichter machen
Postbank erfullt Winsche
PSD Bank K&ln mit Poldipreis
Rabo Direct wirbt mit zukunftsweisenden Projekten
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