
Kooperation mit FinTechs als Teil
der Digitalisierungsstrategie

Quelle: Effizienz der Kreditprozesse in deutschen Kreditinstituten 2017, PwC
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Auswirkungen der Kooperation mit
FinTechs – Konsumentenkredit

Quelle: Effizienz der Kreditprozesse in deutschen Kreditinstituten 2017, PwC
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Auswirkungen der Kooperation mit
FinTechs – Baufinanzierung

Quelle: Effizienz der Kreditprozesse in deutschen Kreditinstituten 2017, PwC
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Auswirkungen der Kooperation mit FinTechs – am Beispiel
des Firmenkundenbereichs < 2,5 Mio. € Jahresumsatz

Quelle: Effizienz der Kreditprozesse in deutschen Kreditinstituten 2017, PwC
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