
Blickpunkte

�� bank und markt Heft 7    Juli 2007

Daten und Fakten

Zum Markt Berlin: Ziemlich verteilt

Wenn die Sparkassenorganisation über ihren Deutschen Spar-
kassen- und Giroverband das stadteigene Bankenkonglomerat 
unter dem Dach der Landesbank Berlin AG erwirbt, kauft sie 
sich nicht die absolute Marktführerschaft, sondern nur die rela-
tive. Das heißt: In den meisten Geschäftssparten sind auch 
andere Bankengruppen kräftige Konkurrenten, Landesbank/Spar-

kasse sind meist nur die größte Einzeladresse. Insgesamt zeigt 
sich das Berliner Bankgeschäft bei Kundenforderungen und 
Kundeneinlagen im Verhältnis zu den Zahlen anderer deutscher 
Großbanken keineswegs als überdimensioniert. Ein überpropor-
tionales Wachstum der Berliner Volumina wird auch für die 
nächste Zukunft nicht erwartet. � Red.

insgesamt Kreditbanken Großbanken Regionalbanken Kreditgenossenschaften Landesbank/Sparkassen

Einlagen 102,6 39,8 17,0 22,8 10,3 21,4

Sichteinlagen 34,6 21,3 9,0 12,3 6,2 6,8

Termineinlagen 50,6 10,4 4,2 6,2 2,0 7,7

Spareinlagen 16,3 7,2 3,8 3,4 2,2 6,9

Kundeneinlagen bei Berliner Kreditinstituten (in Milliarden Euro)� Quelle: Bundesbank, Stand 1. Quartal 2007

insgesamt Kreditbanken Großbanken Regionalbanken Kreditgenossenschaften Landesbank/Sparkassen

Einlagen 37,6 21,4 8,9 12,5 5,5 10,7

Sichteinlagen 17,4 11,2 3,8 7,4 2,8 3,6

Termineinlagen 3,6 2,6 1,3 1,3 0,6 0,3

Spareinlagen 15,9 7,1 3,8 3,3 2,1 6,7

Konsumenteneinlagen bei Berliner Kreditinstituten (in Milliarden Euro)� Quelle: Bundesbank, Stand 1. Quartal 2007

insgesamt Kreditbanken Großbanken Regionalbanken Kreditgenossenschaften Landesbank/Sparkassen

Kredite 109,2 33,6 9,8 23,8 6,5 22,2

Konsumenten 28,1 17,1 4,1 13,0 2,3 3,0

Unternehmen 43,8 10,3 2,5 7,7 2,6 10,5

Kundenforderungen bei Berliner Kreditinstituten (in Milliarden Euro)� Quelle: Bundesbank, Stand 1. Quartal 2007

Marktanteile Konsumenteneinlagen �
(in Prozent)

Konsumentenkredite nach Art der �
Verwendung (in Milliarden Euro)

Gesamt 28,1

Wohnungsbau 20,6

Ratenkredite 4,1

Konten 0,8

Marktanteile Kundenforderungen�
(in Prozent)


