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40 Prozent der Deutschen können sich 
generell vorstellen, einen Ratenkredit ab-
zuschließen. Unter allen Kreditarten habe 
dieser das höchste Ansehen, so hat es die 
Creditplus Bank AG in einer Studie heraus-
gefunden. In der Untersuchung wurden 
neben dem Ratenkredit lediglich Kreditkar-
te, Dispo-Kredit und Abrufkredit berück-
sichtigt. 

Insgesamt haben jedoch erschreckende 
41 Prozent der Bevölkerung und somit 
beinahe die Hälfte keine Vorstellung da-
von, welche der vier Kreditformen die bes-
ten Konditionen bietet. Vor allem Frauen 
waren schlechter informiert, unter ihnen 
hatten 46 Prozent keine Meinung zu den 
Kreditarten, im Vergleich dazu waren es 
36 Prozent bei Männern. 

Dass sich an dieser Situation der Uninfor-
miertheit wenig ändert, ist wohl unter an-
derem dem Fakt geschuldet, dass die 

Deutschen übers Geld nicht sprechen.  
72,5 Prozent der Befragten haben sich 
noch nie mit Freunden, Verwandten oder 
Kollegen über eine Kreditaufnahme aus-
getauscht und würden das auch nicht tun. 
Hier gilt jedoch: Je höher das Einkommen, 
desto eher ist die Bereitschaft zum Ge-
spräch über Kredite und somit zum Erfah-
rungsaustausch gegeben.

Bei den Gründen für eine Aufnahme des 
Kredits zeigen sich die Deutschen vernünf-
tig: In Hobbies, Lifestyle- und Luxusgütern 
sieht nur ein Prozent der Befragten einen 
Anlass für eine Kreditaufnahme. Auch Rei-
sen (ein Prozent) und Urlaub (ein Prozent) 
werden äußerst selten genannt. Hingegen 
ist das Auto (60 Prozent) der Grund Num-
mer eins für die Aufnahme eines Kredits, 
an zweiter Stelle folgt der Erwerb eines 
Grundstücks oder Hauses (29 Prozent), 
gefolgt von Möbeln (16 Prozent) und Elek-
trogeräten (15 Prozent). Red.
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