Daten und Fakten

Zu den Erwartungen und Motiven von Privatanlegern

Anlagemotive der Befragten (Angaben in Prozent)

Erzielen kurzfristiger Gewinne 138 [ 185 | 28,6 | 22,8 | 163 |
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www.anlegerstudie.com; n = 461; F3: Man kann aus unterschiedlichen Griinden investieren. Welche der folgenden Anlageziele treffen auf Sie zu? Bitte geben sie Ihre Zustimmung auf einer Skala
von 1 (stimme voll und ganz zu) bis 5 (stimme gar nicht zu) und 6 (keine Angabe) an. In der Auswertung wurde die Antwort ,keine Angabe” nicht beriicksichtigt.

Quelle: Universitat Leipzig 2012

Von Privatanlegern erwiinschte Informationsinhalte (Angaben in Prozent)

Aktie/Kursentwicklung i ] 86,9
Kennzahlen des Unternehmens 181,3
Allgemeine Informationen zum Unternehmen ] 81,1

Produkte des Unternehmens i 79,7

Qualitit des Managements/der Unternehmensfiihrung 177,9

Unternehmensstrategie 1714

Adhoc- und Unternehmensnachrichten ] 56,2

Kunden- und Industriebeziehungen ] 55,6

Unternehmensstruktur und Mitarbeiterbeziehungen ] 48,0

Nachhaltigkeit ] 36,4
Analysteneinschdtzungen ]132,4

Corporate Governace ]129,5

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

www.anlegerstudie.com; n = 525; F4: Welche Informationen sind fiir Sie wichtig, wenn es um lhre bestehenden Vermégensanlagen bzw. Ihre Kauf- und Verkaufsentscheidungen geht? Bitte bewerten Sie
die Relevanz der aufgefiihrten Informationen auf einer Skala von 1 (sehr wichtig) bis 5 (gar nicht wichtig). Antworten ,sehr wichtig” und ,wichtig” wurden zusammengefasst.

Quelle: Universitat Leipzig 2012

Zufriedenheit mit Informationen von Unternehmen (Angaben in Prozent)
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www.anlegerstudie.com; n = 463; F15: Wenn Sie abschlieBend noch einmal an alle Informationsangebote der Unternehmen fiir Privatanleger denken: Wie zufrieden sind Sie auf einer Skala
von 1 (sehr zufrieden) bis 5 (sehr unzufrieden) insgesamt mit den Informationen, die lhnen geboten werden?

Quelle: Universitat Leipzig 2012
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