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Nassauische Heimstiatte mit Mietern als Models

Wer mietet, muss nicht nur mit seinen
Nachbarn auskommen, sondern auch
mit seinem Vermieter. Uber ein ausge-
sprochen gutes Verhaltnis zu ihren
Mietern kann sich nach eigenen Anga-

Immerhin wiirden 91 Prozent der Mie-

empfehlen, wie eine Umfrage im ver-
gangenen Jahr ergab. Nun ist zwar
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Mund-zu-Mund-Propaganda sicherlich
das wirkungsvollste, aber eben auch
das am wenigsten offentlichkeitswirk-
same Marketing.

Das dndert sich jetzt. Mit einer neuen
Image-Kampagne soll die hohe Mieter-
zufriedenheit offensiv in der Vermark-
tung genutzt werden. Dazu plakatiert
das Unternehmen, dessen Bestand von
rund 62 500 Mietwohnungen sich auf
150 Standorte in Hessen verteilt, im
gesamten Bundesland Werbemotive.

ben die Nassauische Heimstatte freuen.

ter das Wohnungsunternehmen weiter-

Dabei wurde ganz bewusst auf professi-
onelle Darsteller verzichtet und statt-
dessen auf ,Models" aus den Reihen der
eigenen Mieter gesetzt, um der Kern-
botschaft ,Wohnen fiirs Leben gern”
eine mdglicht hohe Glaubwiirdigkeit zu
verleihen. Alle zw6lf Abgebildeten woh-
nen in Gebduden der Unternehmens-
gruppe Nassauische Heimstatte/Wohn-
stadt. Sie reprisentieren auch die fiinf
unterschiedlichen Ziel-
gruppen, die angesprochen
werden sollen.

Bereits im Vorfeld wur-
den die Mieter zu ihrem
Lebensalltag in ihrem per-
sonlichen Zuhause befragt.
Wert gelegt wurde auf die
Frage, was sie an ihrem
Wohnraum schéitzen. Die
eingangigsten Antworten
finden sich als Zitate auf
den nun gezeigten Moti-
ven wieder. Am Ende jedes Zitats steht
das Unternehmensversprechen: ,Daran
arbeiten wir fiir Sie!"

Dass nach einem ersten Aufruf so viele
Mieter bereit waren, an der Kampagne
mitzuwirken, hat nach eigenen Anga-
ben sogar das Unternehmen tberrascht.
Denn bis vor wenigen Wochen hatte
das Land noch erwogen, seine Anteile
an der Gesellschaft zu verkaufen, was
viele, vor allem langjahrige Mieter ver-
unsicherte. L.H.
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