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Daten und Fakten

Zum Einzelhandelsmarkt in Deutschland

Marktverschiebung im deutschen Einzelhandel nach Betriebsformen (Angaben in Prozent)
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Retail Investments nach Assetklassen (Angaben in Prozent)
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Anteil des interaktiven Handels am Einzelhandel
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Quelle: Bundesverband des Deutschen Versandhandels e. V. (bvh)
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