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Etats und Kampagnen

Arag kommuniziert Vielseitigkeit

Eine neue Kampagne der Arag unfer dem
Motto ,Auf ins Leben” ist am 31. Mdrz im

Aufins Leben.
Mit einer passenden Versicherung fiir jeden Moment.

Kino und am 11. April auf reichweitenstar-
ken TV-Sendern on Air gegangen.

Zentraler Baustein der von BBDO Dussel-
dorf kreierten Kampagne ist ein 30-sekiin-
diger Imagefilm, der den Versicherer als
vielseitigen QualitGtsanbieter inszeniert.
Verantworflich zeichnet dabei nicht ein
einzelner Regisseur, sondern acht ver-
schiedene Regisseure steuern jeweils
einzelne Szenen zu dem Imagefilm bei.
Passend zum Claim werden dabei ganz
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unterschiedlichste Szenen gezeigt, die
nicht immer etwas mit einem offensichtli-
chen Versicherungsfall zu tun haben.

Ergdnzt wird der Imagespot durch drei
weitere Spots, die jeweils ein Produkt in
den Fokus stellen. Sie sollen nach und
nach in zielgruppenaffinen Online-Medien
geschaltet werden.

LBBW orientiert sich an der Natur

Die Landesbank Baden-Wdrttemberg
(LBBW) und ihre regionalen Kundenban-
ken BW-Bank, LBBW Rheinland-Pfalz und
LBBW Sachsenbank treten seit April 2016
mit einem einheitlichen Markenauftritt an.
Im neuen Gestaltungskonzept wird die LB-
BW als QualitdtsmaBstab flr gutes Ban-
King prdsentiert.

Um diese Ansprlche visuell sichtbar zu
machen, nutzt das Gestaltungskonzept
eine fir die Finanzbranche eher ungewdhn-
liche Bildsprache: Nafturmofive. Schnee-
flocke, Kieselalge, Amethyst, Marienkdfer
oder Kolibri wurden von der Natur perfekt
fur ihre BedUrfnisse mit Vollkommenheit
ausgestattet und dienen als Referenz fir
auBergewdhnliche Qualitdt, als freistehen-
de Objekfe auf dunklem Hinfergrund. Die

Elemente des Markenaufiritts sind dabei
flexibel kombinierbar.

Seit April wird der neue Markenauftritt mit
einer Kampagne in regionalen und Uber-
regionalen Medien vorgestellt und sukzes-
sive umgesefzt. Entwickelt wurde das neue
Gestaltungskonzept von der Branding-
Agentur Markenfels. Die Umsetzung erfolgt
durch die Leadagentur der Bank, Scholz &
Friends, Berlin.

Hannoversche Leben
mit neuer Agentur

Die Hannoversche Lebensversicherung hat
eine neue Leitagentur verpflichtet. Im Zuge
der regelmdBigen Uberpriifung der Zusam-
menarbeit sefzfe sich die Hamburger
Agentur Schiper Company im finalen Pitch
des Versicherers durch und erhielt das
Mandat fir Kreation und Befreuung der
Aufgaben klassisches Marketing, Dialog-
und Online-Marketing. Sie 10st damit den
bisherigen Etathalter M&C Saafchi ab, der
das Unfernehmen seit 2012 betreute. Im
Zentrum der Kampagne sollen weiterhin
TV-Spots mit Anke Engelke stehen, die seit
einigen Jahren als Testimonial des Direki-
versicherers auffritt.

Union Investment wirbt mit
GGH Mullen Lowe

Die neue Frankfurter Niederlassung der
Hamburger Agentur GGH Mullen Lowe hat
mit Union Investment ihren ersten groBen
Kunden gewonnen. Sie l6st als neue Lead-
Agentur die zur Publicis-Gruppe gehdren-
de Agentur Saatchi & Saatchi ab, die sich
Ende 2015 aus Frankfurt zurtickgezogen
hatte.
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