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Aus der Finanzwerbung

I Markiforschung

Werbebarometer

Werbeausgaben der Finanzdienstleister und Versicherer
in Millionen Euro
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Oktober 2016: Versicherungswerbung im Jahresendspurt

Im Oktober 2016 hat die Assekuranz den (blichen Jahresendspurt in Sachen Werbung
eingelegt und die Werbeaufwendungen im Vergleich zum Vormonat um 14 Millionen
Euro oder 64 Prozent auf 35,788 Millionen Euro erhoht. Damit folgen die Versicherer als
einzige Rubrik der Finanzwerbung dem Trend der Top 50 werbenden Branchen in Deutsch-
land, wenngleich das Plus im Vergleich zum Markt (2568,0 Prozent) deutlich bescheide-
ner ausfdllt. Die Privatkundenwerbung der Finanzdienstleister sowie die Imagewerbung
sind dagegen entgegen dem Markitrend rtckldufig. Bei der Privatkundenwerbung betréigt
das Minus 3,8 Millionen Euro oder 9,4 Prozent, bei der Imagewerbung 1,9 Millionen
Euro oder 18,8 Prozent.

Gleichwohl verbessert sich die Privatkundenwerbung der Finanzdienstleister im Ranking
der 50 werbestarksten Branchen erneut um eine Stelle auf Plafz 11. Die Versicherungs-
werbung behauptet Rang 20, wdhrend die Imagewerbung um drei Stellen auf Rang 49
abstieg. Zusammengenommen kommtf die Finanzwerbung wie im Vormonat auf einen
Anteil von 3,0 Prozent am Gesamimarkf.

Im Vergleich zum Vorjahresmonat haben die 50 werbesttrksten Branchen insgesamt
ihre Werbeausgaben erneut, und zwar um 10,7 Prozent, reduziert. Noch deutlicher im
Minus sind die Rubriken der Finanzwerbung. Hier betrdgt der Rickgang im Vergleich zum
Oktober 2015 bei der Versicherungswerbung 24,3 Prozent, bei der Privatkundenwerbung
30,9 Prozent und bei der Imagewerbung sogar 35,4 Prozent. Das gleiche Bild ergibf sich
in der kumulierten Betfrachtung fur Januar bis Oktober 2016. Hier ist der Markt im Vergleich
zum Vorjahreszeitraum insgesamf um 4,0 Prozent gewachsen. Enfgegen diesem Auf-
wadrtstrend waren die Werbeaufwendungen der Finanzdienstleister in allen Rubriken riick-
IGufig: bei der Imagewerbung um ein Drittel, bei der Versicherungswerbung um 20,4
Prozent und bei der Privatkundenwerbung um 2,6 Prozent.
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