Abb. 1: Anteile der Vertriebswege am Neugeschaft — Gesamtmarkt
Vertriebswegeanteil gemal verdienten Bruttobeitragen, 2012-2015
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Abb. 2: Anteile der Vertriebswege am Neugeschaft — KFZ
Vertriebswegeanteil gemal verdienten Bruttobeitragen, 2012-2015
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Abb. 3: Stimmungsbild

Welche Bedeutung haben die einzelnen Vertriebswege FUR DEN GESAMTMARKT in den

nachsten fnf Jahren fir das Neugeschaft?

6%

19%

m0-5% ®5-10% m10-20% m20-30% m30-40% m40-50% m>50%

6%

AusschlieBlichkeit
Makler

Internetportale
Direktvertrieb

Bank

6% Geb. Struktur

6% Ungeb. Struktur
Firmenverb. Verm.
Automobilherst./-handl.

Andere

© 2016 Willis Towers Watson. All rights reserved. Proprietary and Confidential. For Willis Towers Watson and Willis Towers Watson client use only.

WillisTowersWatson Lil"I"L:l

3



