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Aus der Finanzwerbung
Etats und Kampagnen

muss. „Trotzdem gibt es Momente, dann 
ist digital egal. Dann zählt vor allem eins: 
von Mensch zu Mensch”, hört man dazu 
die Stimme von Bundestrainer Jogi Löw. 
Dann ergänzt eine weibliche Stimme aus 
dem Off: „Wir bieten Ihnen beides, digita-
les Banking und persönliche Beratung in 
über 1 000 Filialen.” 

PREMIUM-PARTNER

*  Kostenlos nur bei privater Nutzung, ab 0,01 €/mtl. Mindestgeldeingang, sonst 9,90 € je Monat, bei belegloser Kontoführung und Nutzung von 
Commerzbank-/Cash-Group-Geldautomaten. Zusätzlich fallen 1,50 € je Vorgang/Scheck für beleghafte Inlands-/SEPA-Überweisungen, 
Einzug von auf Euro ausgestellten Inlands-Schecks sowie je Baraus- und Einzahlungen am Schalter der Commerzbank an. **100 € Startgut-
haben nach 3-monatiger aktiver Kontonutzung, hierfür gelten zusätzliche Bedingungen, die Sie unter www.girokonto.commerzbank.de  
erfahren. Angebot freibleibend, längstens jedoch bis 22.07.2018.

Ein guter Zug: wechseln 
und 100 € sichern.
Jetzt zum kostenlosen Girokonto mit 100 € Startguthaben – 
online oder in über 1.000 Filialen.

100 €
Startguthaben**
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Die Kampagne läuft bundesweit im TV, 
online, in Social Media und Out of Home, 
also auf Großflächenplakaten und auf di-
gitalen Werbeflächen an Bahnhöfen. 

Deutsche Bank stärkt  
Kunstengagement in den USA 

Die Deutsche Bank erweitert 2019 ihre 
langjährige Partnerschaft mit den Kunst-
messen der Frieze auf die neu gegründete 
Frieze Los Angeles und stärkt damit ihr 
Kunst-Engagement in den USA. Das We-
alth Management der Bank wird „Global 

Neue DFB-Kampagne  
zur Fußballweltmeisterschaft

Die Commerzbank hat am 14. Mai 2018 
ihre neue Kampagne mit dem Deutschen 
Fußball-Bund (DFB) gestartet, die das 
kostenlose Girokonto mit 100 Euro Start-
guthaben vermarktet. Es ist seit 2008 der 
sechste TV-Spot, den die Commerzbank 
als Premium-Partner mit dem DFB reali-
siert hat. 

Die Spots, die zum ersten Mal auch einen 
emotionalen Blick hinter die Kulissen der 
Nationalmannschaft gewähren, verknüpfen 
zwei Welten: die digitale, in der die Natio-
nalmannschaft mit modernen Trai-
ningstools arbeitet. Und die menschliche, 
in der der Teamgedanke funktionieren 
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Lead Partner” der Frieze Los Angeles, die 
erstmals im Februar 2019 in den Para-
mount Pictures Studios stattfindet. 

Seit über 35 Jahren fördert die Bank glo-
bale Gegenwartskunst. Die Sammlung 
Deutsche Bank ist an den Standorten der 
Bank in mehr als 30 Ländern weltweit prä-
sent und umfasst Werke von mehr als 
5 000 Künstlern aus über 40 Ländern. 

Mit der kontinuierlichen Weiterentwicklung 
ihrer Sammlung will die Bank vielverspre-
chende Künstler unterstützen und die Aus-
einandersetzung mit unterschiedlichen 
Kulturen fördern. Mit Ausstellungen aus der 
Sammlung in international bedeutenden 
Museen und Kunstinstitutionen macht die 
Bank zeitgenössische Kunst einer breiteren 
Öffentlichkeit zugänglich. Im September 
2018 eröffnet die Deutsche Bank im „Prin-
zessinnenpalais” in Berlin ihr neues Forum 
für Kunst, Kultur und Sport. 

Visa-Kampagne  
zur Fußball-WM gestartet

Visa hat im Mai die Kampagne zur Fuß-
ball-WM in Russland mit dem Fußballer 
Zlatan Ibrahimović  als Testimonial gestar-
tet. Die global entwickelte Kampagne be-
gleitet seine Reise zur Fifa-Fußball-Welt-
meisterschaft und soll aufzeigen, wie 
einfach kontaktloses Bezahlen ist.   

Sie beinhaltet eine Kombination von mehr 
als 20 Helden- und Gesellschaftsfilmen 
und ist für TV, Digital, Video, Social Media, 
Print und Out of Home vorgesehen. 

Ibrahimović wird von Social-Media-Influ-
encern aus verschiedensten Teilen der Welt 
begleitet. Erstmals werden auch fünf Fuß-
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ball-, Lifestyle- und Mode-Influencer eine 
tragende Rolle in der weltweiten Marke-
ting-Kampagne spielen: Sie kommen aus 
Deutschland (freekickerz), Japan (Kotaro 
Tokuda), Mexiko (Pamela Allier), Großbri-
tannien (Chris MD) und Russland (Tatiana 
Vasilieva) und werden in verschiedenen 
Kampagnenfilmen zu sehen sein und ihnen 
einen Einblick in die innovative Bezahl-
technologie und den exklusiven Zugang 
von Visa geben. 

DFG bewirbt Zukunftsfonds

Zum offiziellen Start ihres „Zukunftsfonds”  
am 22. Mai 2018 hat die DFG Deutsche 
Fondsgesellschaft SE Invest GmbH, Berlin, 
eine Werbekampagne gestartet. Die DFG 
wirbt mit „Der Zukunftsfonds” in Print- und 
Onlinemedien sowie in den mobilen Ap-
plikationen von Bild, Bild am Sonntag, 
Welt und Welt am Sonntag, außerdem im 
Finanzumfeld auf www.t-online.de. 

Quelle: Commerzbank

Idee der Kampagne ist es, über Geldanla-
gen zu informieren. So setzt die DFG auf 
eine illustrierte Advertorialkampagne.  

Nürnberger Versicherung  
vergibt Etat an DDB Berlin 

Mit einer neuen Markenkampagne will  
die Nürnberger Versicherung 2018 ihre 
Markenbekanntheit und Imagewerte ver-
bessern. Im Pitch setzte sich die Marke-
ting- und Kreativagentur DDB mit ihrem 
Konzept durch. Die Kampagne wird ge-
meinsam mit der Mediaagentur Mediaplus 
realisiert. 
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