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Operative Marketingmaßnahmen  
nach Banken Juli 2018

Quelle: research tools (Werbeausgaben von AdVision digital) Angaben in Prozent
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Sparkassen VR-Banken Sparda-Banken Commerzbank Deutsche Bank

Hypovereinsbank Postbank Targobank ING-Diba Comdirect

Mit einem Anteil von 23 Prozent an allen erfassten operativen, produktbezogenen 
Marketingmaßnahmen erreicht die Targobank ein Allzeithoch seit Beginn der 
Führung dieser Statistik im Jahr 2013. Während andere Banken ihren Aufwand 
verminderten, steigerte die Targobank die Werbeausgaben für Ratenkredite und 
ihre Social-Media-Anstrengungen im Bereich Wertpapiere.

Bankmarketing

 
 
                         Dieser Artikel ist urheberrechtlich geschützt. Die rechtliche Freigabe ist für den Abonnenten oder Erwerber ausschließlich zur eigenen Verwendung. 
                                                                                                                 Fritz Knapp Verlag GmbH




