
Aus der Finanzwerbung

16 bank und markt Heft 10  Oktober 2018

Operative Marketingmaßnahmen  
nach Banken August 2018

Quelle: research tools (Werbeausgaben von AdVision digital) Angaben in Prozent

Sparkassen VR-Banken Sparda-Banken Commerzbank Deutsche Bank

Hypovereinsbank Postbank Targobank ING-Diba Comdirect
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Die Deutsche Bank setzt im August einen Werbeschwerpunkt mit TV-Spots zur 
digitalen Vermögensverwaltung Robin und punktet zudem mit Suchmaschinen-
anzeigen. Während die ING-Diba ihre Produkte seit Juni nur zurückhaltend ver-
marktet weist die Targobank seit Jahresbeginn durchgängig Marketing-Anteile 
von mindestens 15 Prozent auf.
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