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Bankmarketing

Operative Marketingmaßnahmen nach  
Banken Oktober 2018

Quelle: research tools (Werbeausgaben von AdVision digital) Angaben in Prozent

Sparkassen VR-Banken Sparda-Banken Commerzbank Deutsche Bank

Hypovereinsbank Postbank Targobank ING-Diba Comdirect
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Während die Targobank im dritten Monat in Folge einen rückläufigen Anteil an 
den operativen, produktbezogenen Marketingmaßnahmen verzeichnet, erreicht 
die Postbank zum ersten Mal seit Mai 2018 wieder ein zweistelliges Ergebnis. 
Hohe Werbeausgaben für das Girokonto und prominent platzierte Suchmaschi-
nenanzeigen für die Baufinanzierung sind die Ursache.
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