Aus der Finanzwerbung

Bankmarketing

Operative MarketingmaBnahmen nach
Banken Oktober 2018

Wadhrend die Targobank im dritten Monat in Folge einen rickldufigen Anteil an
den operativen, produkibezogenen MarketingmaBnahmen verzeichnet, erreicht
die Postbank zum ersten Mal seit Mai 2018 wieder ein zweistelliges Ergebnis.
Hohe Werbeausgaben flir das Girokonto und prominent plaizierte Suchmaschi-
nenanzeigen fir die Baufinanzierung sind die Ursache.
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