AUS DER FINANZWERBUNG

BANKMARKETING —

Mit anteilig 22 Prozent an den operativ steuerbaren MarketingmaBnahmen
verzeichnet der Ratenkredit im Februar 2019 ein neuerliches Hoch. Postbank,
Sparkassen und Targobank investierten jeweils Millionenbetrage fir Werbung
und waren damit maBgeblich fUr diesen hohen Anteil verantwortlich.
Operative MarketingmaBnahmen nach Bankprodukten im Februar 2019
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