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Mit anteilig 22 Prozent an den operativ steuerbaren Marketingmaßnahmen 
verzeichnet der Ratenkredit im Februar 2019 ein neuerliches Hoch. Postbank, 
Sparkassen und Targobank investierten jeweils Millionenbeträge für Werbung 
und waren damit maßgeblich für diesen hohen Anteil verantwortlich.

Operative Marketingmaßnahmen nach Bankprodukten im Februar 2019 

BANKMARKETING

Ratenkredite Baufinanzierung Sparen und Anlegen
Wertpapiere Kreditkarten Girokonto
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in Prozent  Quelle: research tools (Werbeausgaben von AdVision digital)

 

 
 
                         Dieser Artikel ist urheberrechtlich geschützt. Die rechtliche Freigabe ist für den Abonnenten oder Erwerber ausschließlich zur eigenen Verwendung. 
                                                                                                                  Fritz Knapp Verlag GmbH




