AUS DER FINANZWERBUNG

BANKMARKETING —

Die Produktkategorie Sparen und Anlegen erreicht mit anteilig 19 Prozent an
den operativen MarketingmaBnahmen ihren bisherigen Héchstwert. Der
Sprung gelingt aufgrund der intensiven Bewerbung des Deutsche Bank
Produkts Festzinssparen. Allein fir die Schaltung der TV-Spots im Monat April
fielen Ausgaben in Millionenhéhe an.

Operative MarketingmaBnahmen nach Bankprodukten im April 2019
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in Prozent Quelle: research tools (Werbeausgaben von AdVision digital)
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