AUS DER FINANZWERBUNG

BANKMARKETING —

Das Marketing fur Finanzierungsprodukte erreicht einen neuen Tiefststand.
Seit Beginn dieser Erhebung im Jahr 2013 hatten die Produkte Baufinanzierung
und Ratenkredit immer mindestens 20 Prozent Anteil am operativ steuerbaren
Marketing der sechs untersuchten Produktgruppen. Der Ratenkredit verlorim
Vergleich zum Vormonat deutlich stérker, unter anderem aufgrund des redu-
zierten Aktivitdtsniveaus der Targobank.

Operative MarketingmaBnahmen nach Bankprodukten im Oktober 2019
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in Prozent Quelle: research tools (Werbeausgaben von AdVision digital)
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