AUS DER FINANZWERBUNG

BANKMARKETING —

Wertpapiere erleben im dritten Monat in Folge hohe Anteile an den operativ
steuerbaren MarketingmaBnahmen. Besonders aktiv sind hier die Sparkassen
mit hohen Werbeausgaben und regelmaBigen Social Media Postings. Dane-
ben hebt sich die Comdirect mit prominent platzierten Suchmaschinenanzei-
gen sowie guter Sichtbarkeit in Vergleichsportalen ab.
Operative MarketingmaBnahmen nach Bankprodukten
im November 2019
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