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Wertpapiere erleben im dritten Monat in Folge hohe Anteile an den operativ 
steuerbaren Marketingmaßnahmen. Besonders aktiv sind hier die Sparkassen 
mit hohen Werbeausgaben und regelmäßigen Social Media Postings. Dane
ben hebt sich die Comdirect mit prominent platzierten Suchmaschinenanzei
gen sowie guter Sichtbarkeit in Vergleichsportalen ab.

Operative Marketingmaßnahmen nach Bankprodukten  
im November 2019 

BANKMARKETING

Ratenkredite
Wertpapiere

Baufinanzierung
Kreditkarten

Sparen und Anlegen
Girokonto

0

20

40

60

80

100

März JuniMai Sept. Nov.
18

Okt. Nov.Dez. Jan.
19

Feb. April Juli Aug.

27
37 42 44

36 32 30
37 37

50
41 40 38

5 6

6 7
5 4

11

22 10 7
13

10
11

14 13

10 21 28 22
15

10
11 10

7 19

16

12
9

9
6

13

522

12
14 10

11

14

18
15

17

13 10

8

19

21 16 19 22 27
18 24 19 23

16 16
9 12

in Prozent  Quelle: research tools (Werbeausgaben von AdVision digital)
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