AUS DER FINANZWERBUNG

BANKMARKETING —

Das Girokonto verzeichnet im April den hochsten Anteil der operativen Bank-
marketingmalBnahmen seit Jahresbeginn. Ein kraftiges Plus bei Werbeaus-
gaben und Social Media Postings ist dafur verantwortlich. Wahrend insgesamt
deutlich weniger geworben wurde, konnte das Girokonto aufgrund hoher
Ausgaben der ING zulegen. Hypovereinsbank und ING waren zudem im
Bereich Social Media akfiv.

Operative MarketingmaBnahmen nach Bankprodukten

im April 2020
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Quelle: research tools (Werbeausgaben von AdVision digital)
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