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Etats und Kampagnen
Nach dem Ende der Zwangsschließung 
für Händler und Gastronomen unter­
stützt Visa die Unternehmen seit Juni 

mit einem neuen Maßnahmenpaket. In 
Kooperation mit der Shoppingplatt­
form Ebay lief vom 28. Mai bis zum 
30. Juni eine Digitalkampagne, die  
das Einkaufen auf Ebay mit Visa in den 
Fokus rückte. Um für stärkere Kauf­
impulse zu sorgen, bot Visa bei Zah­
lungen mit Karte zehn Prozent Rabatt 
auf Ebay-Einkäufe bei einem maxi­
malen Bestellwert von 100 Euro. Social-

Media- und Online-Marketing unter­
stützen zudem die Kommunikation rund 
um den Content-Hub, mit dem Visa 
kleinen Unternehmen bei der Digitali­
sierung zur Seite stehen will. 

Als dritte Maßnahme werden Händler 
seit Juni aufgerufen, ihre kreativen Ide­
en vorzustellen, mit denen sie ihr Ge­
schäft in der Krisenzeit an die neuen 
Bedingungen angepasst haben. Die 
stärksten Ideen erhalten eines von ins­
gesamt 50 Visa-Online-Werbepaketen 
inklusive eines Mediabudgets. Außer­
dem werden Händlerabos für nebenan.
de vergeben, damit die Händler ihren 
Handel dort bewerben können. Dies ist 
bereits die zweite Aktion, die Visa in Ko­
operation mit der Nachbarschaftsplatt­
form nebanan.de umsetzt. Bereits im 
April haben beide die Gutscheinaktion 
über Kaufnebenan.de zur kurzfristigen 
Unterstützung kleiner Händler geför­
dert. Als Partner der Aktion „Kauf ne­
benan!“ verdoppelte Visa die Summe 
jedes gekauften Gutscheins. Nachdem 
die Verdopplungsaktion am 6. April  
mit einem Gesamtvolumen von bis zu 

500 000 Euro und maximal 500 Euro pro 
Gewerbe startete, war der Verdopp­
lungstopf innerhalb  von nur 72 Stunden 
ausgeschöpft.

Die Postbank hat eine umfangreiche 
Kooperation mit dem Bike-Sharing-An­
bieter Nextbike vereinbart. Von Anfang 
Juli bis Ende September tragen insge­
samt 1 730 Fahrräder in 19 deutschen 
Städten das Postbank Logo. Die Post­

bank-Fahrräder sind in Bonn, Bottrop, 
Dortmund, Düsseldorf, Duisburg, Er­
furt, Essen, Frankfurt am Main, Freiburg 
im Breisgau, Gießen, Heidelberg, Her­
ne, Kaiserslautern, Kassel, Köln, Lud­
wigshafen, Mannheim, Oberhausen 
und Potsdam zu finden. 

Innerhalb des Aktionszeitraums können 
Personen mit einem Postbank Girokon­
to die Fahrräder einen Monat lang für 
30 Minuten pro Fahrt gratis nutzen. 

Die AOK Plus – Gesundheitskasse für 
Sachsen und Thüringen sucht im 
Rahmen einer europaweiten Ausschrei­
bung einen Partner oder eine Bieterge­
meinschaft für strategische und opera­
tive Markenkommunikation inklusive 
HR und Dialogmarketing. Auch die di­
gitale Kommunikation mit Betreuung  
der Social-Media-Kanäle gehört zum 
Leistungsportfolio der gesuchten Agen­
tur(en). Der ausgeschriebene Brutto­
honorarumsatz liegt bei rund 2 Millio­
nen Euro pro Jahr.

Das öffentliche Vergabeverfahren wird 
von Cherrypicker begleitet und beginnt 
mit einem öffentlichen Teilnahmewett­
bewerb. Anfang August sollen vier bis 
fünf Bewerber aufgefordert werden, ein 
Angebot abzugeben und zu präsen­
tieren. Der Zuschlag für die Auftrags­

Schwäbisch Hall zeigt den perfekten Sommer zu Hause 

Wenn der Sommerurlaub aufgrund 
der Corona-Beschränkungen ausfällt, 
ist es Zeit, den wichtigsten Ort der 
Welt – das eigene Zuhause – neu zu 
entdecken. Das ist die Botschaft der 
Sommerkampagne 2020 der Bau­
sparkasse Schwäbisch Hall von ihrer 
Stammagentur Ogilvy. „Du kaufst  
kein Haus. Du kaufst den Ort, der  
alles hat, was du für einen perfekten 
Sommer brauchst“, lautet die Bot­

schaft. Die neue Kampagne ist aus­
schließlich online auf verschiedenen 
Video-Content-Portalen zu sehen. 

Das Highlight bildet ein 20-sekün­
diger Spot; für zusätzliche Reichweite 
sorgen zielgruppenspezifische Banner 
und unterschiedliche Social-Media-
Aktivitäten auf Facebook und Ins­
tagram. Für die Mediaplanung ist Me­
diaplus in München verantwortlich.
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erteilung ist bis Mitte Dezember 2020 
geplant. 

Die AOK Hessen hat sich nach einem 
bundesweiten, mehrstufigen Auswahl­
verfahren für Arts & Others aus Bad 
Homburg als neue Dialogmarketing­
agentur entschieden. Die Agentur soll die 
fortlaufende Optimierung auf Grundla­
ge der neuesten wissenschaftlichen und 
praktischen Erkenntnisse begleiten. 

Der Online-Broker Flatex ist seit dem  
1. Juli 2020 neuer Hauptsponsor von 
Borussia Mönchengladbach. Er folgt 
auf die Postbank, die seit der Saison 
2009/2010 Partner des Fußball-Clubs 
war und das Engagement zum Ende der 
Saison beendet. Der Vertrag von Borus­
sia Mönchengladbach mit  Flatex ist bis 
Juni 2023 datiert. Dazu gehört auch 
das Trikotsponsoring. 

N26 hat im Juni mit einem 20-sekündi­
gen Spot ihre erste TV-Kampagne ge­
startet. Damit sollen auf dem „zweiten 
Heimatmarkt“ Österreich Markenbe­
kanntheit und Kundenwachstum, vor 
allem in der Zielgruppe der 20- bis 
39-Jährigen, vorangetrieben werden. 
Der Spot wird zusätzlich auch auf allen 
digitalen Kanälen von N26 ausgespielt. 
Entwickelt wurde der 20-Sekünder mit 
dem Motto „Die Bank, die Du lieben 
wirst“ von der N26-Marketing- und De­
signabteilung gemeinsam mit der Seven 
One AdFactory. Unter dem Titel #Big­
BankingChat möchte die mobile Bank 
dazu beitragen, dass das Banking und 
die Verwaltung der eigenen Finanzen 
stressfreier wird und dass Menschen 
bewusster, offener und sicherer an das 
Thema herangehen. 

Allianz Partners, die globale B2B2C-
Einheit der Allianz für Assistance- und 
Versicherungslösungen, ist eine globale 
strategische Partnerschaft mit dem 
E-Scooter-Vermieter Lime eingegan­
gen. Die Kooperation umfasst Versiche­
rungslösungen und Marketing. Bei jeder 
Miete ist für die Nutzer automatisch ei­
ne Haftpflicht- und Unfallversicherung 
inbegriffen. Im Rahmen einer gemein­
samen zweijährigen Sicherheitskam­
pagne übernimmt die Allianz das 
Sponsoring von 50 000 Helmen, die  
bei lokalen Sicherheitstrainings verteilt 
werden sollen.
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