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Im Juli 2020 verteilen sich die Marketingmaßnahmen gleichmäßiger als sonst 
auf die Produktgruppen. Die meist kleinste Produktgruppe Kreditkarten ver-
zeichnet immerhin sieben Prozent Anteil an allen Maßnahmen. Die zehn un-
tersuchten Banken und Bankengruppen zeigten hier mehr Präsenz bei Such-
maschinenanzeigen und Vergleichsportalen. 

Operative Marketingmaßnahmen nach Bankprodukten  
im Juli 2020 
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in Prozent  Quelle: research tools (Werbeausgaben von AdVision digital)
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