AUS DER FINANZWERBUNG

BANKMARKETING —

Im August 2020 verzeichnet die Produktgruppe ,Sparen und Anlegen” nach
zwei schwdcheren Monaten erneut zweistellige Anteile am operativ steuer-
baren Marketing-Mix. Vor allem bei Suchmaschinenanzeigen und Social Me-
dia/PR zeigen sich deutlich verstarkte Aktivitaten. Sparkassen und VR-Banken
halten hier die gréBten Anteile.

Operative MarketingmaBnahmen nach Bankprodukten
im August 2020
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in Prozent Quelle: research tools (Werbeausgaben von AdVision digital)
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