AUS DER FINANZWERBUNG

BANKMARKETING —

Mit einem Anteil an den operativ steuerbaren MarketingmaBnahmen von
18 Prozent erzielt die Produktkategorie Baufinanzierung ihren Héchstwert
2020. In Vergleichsportalen und den Social Media erzielt die Baufinanzierung
Uberdurchschnittliche Anteile. Wahrend die Sparkassen diverse Posts mit
unterschiedlichen Aufhdngern veroffentlichen, sind in Preisvergleichen vor
allem ING und Sparda-Banken aktiv.

Operative MarketingmaBnahmen nach Bankprodukten
im September 2020
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in Prozent Quelle: research tools (Werbeausgaben von AdVision digital)
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