
AUS DER FINANZWERBUNG

11 – bank und markt 1/2021 9

Werbebarometer November 2020:  

Im November 2020 haben die 50 werbestärksten Branchen in Deutschland  
ihre Werbeausgaben gegenüber Oktober  um 12,8 Prozent erhöht. Die Etats 

-
ker erhöht, nämlich um 43,8 Millionen Euro oder 45,9 Prozent auf 139,12 Mil-
lionen Euro. Demgegenüber wurden die Ausgaben für die Privatkundenwerbung 
der Finanzdienstleister entgegen dem Markttrend um 2,4 Millionen Euro oder 

2019 hat die Assekuranz ihre Werbebudgets um 19,3 Prozent erhöht, die Aus-
gaben für die Privatkundenwerbung lagen um 9,2 Prozent über dem Niveau 

-
-

beinvestitionen für die Privatkundenwerbung vollziehen diesen Markttrend mit 
-

-
rer  im November um drei Stellen auf Platz 7 verbessert. Die  Privatkundenwer-
bung stieg um neun Stellen auf Rang 28 ab, während die Imagewerbung der 
Finanzdienstleister, im Oktober 2020 noch auf Platz 50, im November aus dem 
Ranking der werbestärksten Branchen herausgefallen ist.

Zusammen kamen die drei Rubriken der Finanzwerbung im November auf einen 
-

bung treibenden Branchen. 
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