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Auf Wertpapiere entfallen erstmals seit Juni 2020 wieder mehr als 10  Prozent 
der operativ steuerbaren Marketingmaßnahmen. Die Postbank macht mit 
Suchmaschinenanzeigen und medialer Werbung auf sich aufmerksam. Die 
ING setzt auf Social Media und Vergleichsportale, um ihr Wertpapier angebot 
zu kommunizieren.

Operative Marketingmaßnahmen nach Bankprodukten  
im Januar 2021
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