
AUS DER FINANZWERBUNG

203 – bank und markt 5/2021 13

Finanzierungsprodukte waren im April 2021 schwer angesagt. 43 Prozent der 
operativen Marketingmaßnahmen entfielen auf Baufinanzierung und Raten-
kredit. Die Postbank war besonders aktiv und hat ihren Privatkredit mit 
 Werbeausgaben in Millionenhöhe und allein fünf Videos bei Youtube kräftig 
beworben.

Operative Marketingmaßnahmen nach Bankprodukten  
im April 2021
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