Etats und Kampagnen

Pangaea Life, die nachhaltige Tochter-
marke der Versicherungsgruppe Die
Bayerische, ist neuer Trikot-Ricken-
sponsor des TSV 1860 Minchen. Damit
erhoht die Bayerische als Hauptsponsor
fur die neue Saison ihr Sponsoring-En-
gagement bei dem langjahrigen Part-
ner. Das Motto der Kooperation lautet:
,Mit zusatzlichem Rickenwind in die
neue Saison”. In der kommenden Saison
wird das Logo von Pangaea Life bei al-

len Liga-Spielen des TSV 1860 Min-
chen auf dem Trikotricken unter der
Spielernummer zu sehen sein. Damit will
die Bayerische in der dritten Liga, in der
das Thema Nachhaltigkeit bisher noch
ein Schattendasein fristet, eine Vor-
reiterrolle Ubernehmen.

Zusammen mit den Léwen-Fans wol-
len Pangaea Life und der TSV 1860
Minchen durch gemeinsame Aktionen

Barbara Schéneberger wirbt fur VHV

Die Moderatorin Barbara Schoneber-
gerist das neue Gesicht der Kampagne
der VHV. Dort prasentiert sie sich als
,Fast-Alleskénnerin’, die im Alltag an
ihre Grenzen st6Bt, aber Missgeschicken
mit Humor und Schlagfertigkeit be-
gegnet. ,Gut wenn man versichert ist.
Besser, wenn man von Experten ver-
sichert ist’, so der Slogan seit Anfang an.

Damit schreibt die VHV die Kampagne
fort, die 2009 mit Dieter Bohlen be-
gonnen hat und 2015 mit Til Schweiger
fortgesetzt wurde. Das Prinzip istimmer
das gleiche: In Schwarz-WeiB-Optik
werden kurze Geschichten erzahls,
bei denen dem Protagonisten kleinere
oder auch mal gréBere Malheure pas-
sieren, die dann mit Humor genommen
werden.

Die neuen Spots, Anzeigen und weitere
Werbemittel sind seit dem 5. Juli 2021
im TV, Online und in Social Media zu
sehen und richten sich an Privatkunden
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und Vermittler. Die Konzeption stammt
wieder von der Werbeagentur Scholz &
Friends.

Im ersten Spot geht es um die Kfz-Ver-
sicherung. Barbara Schéneberger gra-
tuliert ihrer Beifahrerin zur bestanden
FUhrerscheinprifung. Die junge Dame
wunscht sich prompt ein Cabrio. Wah-
rend des Gesprachs schaut Barbara
Schénberger nicht auf die StraBe und
Ubersieht, dass quer Uber der Fahrbahn
ein Fahrzeug an einem Kran hangt. Als
sie mit Tempo darunter hindurch fahrt,
wird der Wunsch nach einem Cabrio er-
fullt, wenn auch anders als gedacht.

Beim zweiten Werbefilm stoBt die
,Fast-Alleskonnerin an ihre Grenzen.
Genervt von einem Handwerker, der
sich muht, einen Nagel in die Wand in
zu bekommen, will sie das Ganze ab-
kirzen. Sie schreitet zur Tat und hém-
mert beherzt mitihrem Pumps drauflos
—trifft dabei jedoch eine Wasserleitung.
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aktiv zur Reduktion und Kompensation
klimaschadlicher  Treibhausgase im
Ligabetrieb beitragen. AuBerdem pla-
nen beide Partner MaBnahmen, mit
denen sie in der 3. Liga Aufmerksam-
keit fUr die Themen dkologische, soziale
und ethische Verantwortung schaffen
mochten.

Die Zurich Gruppe Deutschland wird
Premium-Sponsor des FC Viktoria Kéln.
Mit dem FuBballverein erweitert der
Versicherer nicht nur sein Portfolio im
Sportsponsoring, sondern verstarkt
auch das Standortmarketing und das
Engagement beim Thema Nachhaltig-
keit. Auch im Rahmen der Vertriebsstra-
tegie spielt die Partnerschaft eine wich-
tige Rolle.

Die Entscheidung fur den FC Viktoria
Koln fiel zum einen aufgrund der regio-
nalen Ndhe. Denn der Hohenberger
Sportpark — das Stadion des Vereins —
befindet sich in der Merheimer Heide,
nicht weit entfernt vom Zurich Campus
in KéIn-Deutz. Zum anderen einen die
Partner die Themen Nachhaltigkeit und
soziales Engagement. Denn der Verein
habe die ESG-Kriterien in seiner Aus-
richtung konsequent auf allen Ebenen
integriert, etwa mit einem weitgehend
autofreien Stadion oder kompostier-
baren Produkten beim Catering sowie
mit Gemeinwohl-Klauseln in Arbeitsver-
tragen, die in Zukunft verbindlich das
soziale Engagement im Laufe des Ver-
tragsjahres regeln sollen. Das gebe dem
Versicherer im gesamten Sportbereich
die Moglichkeit, ebenfalls sein Engage-
ment fUr eine nachhaltigere Zukunft zu
betonen, heiBt es zur Begrindung

Das Premium-Sponsoring-Paket bein-
haltet unter anderem eine umfassende
Logo-Prasenz im Stadion und auf der
Website, Social-Media-Aktivierung und
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Promotion-Aktionen bei Spielen so-
wie ein Meet & Greet mit der ersten
Mannschaft.

Nach knapp funf Jahren hat das Ver-
gleichsportal Check24 seine Kampagne
,Zwei unvergleichliche Familien” im Sinn
einer Sitcom abgeldst und ist mit der in-
house entwickelten ,Unvergleichlichen
Show" mit den Comedians David Wer-
ker und Benni Stark gestartet. FUr den
echten Show-Charakter im Stil einer
,Late Night Show" sollen dabei verschie-
dene Promis wie beispielsweise Dieter
Bohlen sorgen, die in den einzelnen Fol-
gen als Talk-Gaste ihren Auftritt haben.

Den Auftakt zur Premiere machte David
Hasselhoff, der bereits 2074 schon
einmal fir Check24 geworben hatte.
Geschaltet wird die ,Unvergleichliche
Show" auf allen relevanten Fernseh-
sendern sowie Social-Media-Kanalen.

Das Hamburger Fintech Finexity hat
Moritz Firste als Markenbotschafter
gewonnen. In einem Online-Spot philo-
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sophiert der Welthockeyspieler 2012,
der seit seinem Karriereende eine Sport-
marketingagentur in Hamburg betreibt,
dariber, wie wichtig es ist, den richtigen
Partner an seiner Seite zu haben und
zu wissen, wann man selbst Verant-
wortung Ubernehmen muss und wann
man sie abgeben muss, weil es andere
gibt, die die Entscheidung besser treffen
kénnen.
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