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Kreditkarten verzeichnen mit 13 Prozent ihren höchsten Anteil an den 
 Marketingmaßnahmen seit Beginn der Datenerfassung in 2014. In Ver-
gleichsportalen und mit Suchmaschinenanzeigen hebt sich die Comdirect  

-
mitteilung zu ihrer Kooperation mit Mastercard und dem UN World Food 
Programme (WFP).

Operative Marketingmaßnahmen nach Bankprodukten  
im Oktober 2021

BANKMARKETING

Ratenkredite

Wertpapiere

Baufinanzierung

Kreditkarten

Sparen und Anlegen

Girokonto

0

20

40

60

80

100

Okt.
20

Nov. Dez. Feb.Jan.
21

Juli Aug.März April JuniMai Sept. Okt.

36 30
43 38

23
37

27 31 36 32 29
20

30

7

4

8

13
8 10

4
12

6

19

20
22

25
24

19

22

11
22

9

17 16

21

19

9
10

13

5 15

14

14

14

19

12 13 29

9

19 10 12 7
13

13

21 26 20 21
13 14

24 26 23 26 27 30
19

 
 
                         Dieser Artikel ist urheberrechtlich geschützt. Die rechtliche Freigabe ist für den Abonnenten oder Erwerber ausschließlich zur eigenen Verwendung. 
                                                                                                                  Fritz Knapp Verlag GmbH


