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Die Passivprodukte halten seit Monaten hohe Anteile an den operativ steuer-
baren Marketingmaßnahmen der Banken. Zusammen kommen Spar- und 
Anlageprodukte sowie Wertpapiere auf 37 Prozent. Comdirect, ING und 
 Deutsche Bank sind im Passivbereich besonders aktiv, allerdings mit unter-
schiedlichen Schwerpunkten und Marketinginstrumenten.

Operative Marketingmaßnahmen nach Bankprodukten  
im Februar 2022

BANKMARKETING

Ratenkredite
Wertpapiere

Baufinanzierung
Kreditkarten

Sparen und Anlegen
Girokonto

0

20

40

60

80

100

Nov. Dez. Jan.
22

Feb.
21

Feb.Juli Aug.März April JuniMai Sept. Okt.

23
37

27 31 36 32 29
20

30 33

13
21 22

8

13

4

5

6

19

20
22

25
24

19

22

11
16

23 19
19

21

19

9
10

13

5 15

14

14
16

8 12

18

29

9

19 10 12 7
13

13 16

16
21

8

13 14
24 26 23 26 27 30

19 18

35
27 28

 
 
                         Dieser Artikel ist urheberrechtlich geschützt. Die rechtliche Freigabe ist für den Abonnenten oder Erwerber ausschließlich zur eigenen Verwendung. 
                                                                                                                  Fritz Knapp Verlag GmbH


