AUFSATZE

Christian Ossig

Ohne Bildung ist alles nichts. Bildung er-
o6ffnet Chancen. Bildung bereichert die
Personlichkeit. Bildung ist unverzichtbar,
um sich in einem Lebensalltag zurechtzu-
finden, der immer komplexer wird. So
unstrittig diese Thesen sind, so kontro-
vers wird zur gleichen Zeit Uber Bildung
gestritten — darUber etwa, was in den
Schulen auf welche Weise und in wel-
chem Umfang unterrichtet werden soll.

Was das alles mit Banken zu tun hat?
Eine ganze Menge! Mit Banken kommt
jeder Mensch spatestens im Erwachse-
nenalter in BerUhrung. Banken haben
eine spezifische Funktion im Wirtschafts-
leben; ein funktionierendes Bankensys-
tem, das Kredite vergibt und Einlagen
entgegennimmt, wird haufig und nicht
zu Unrecht als Blutkreislauf der Wirt-
schaft bezeichnet. Wer aber von so zent-
raler Bedeutung ist und in so vielfaltigem
Kontakt mit der Gesellschaft steht, der
will und muss auch verstanden werden.

Das Wissen darum, was die Aufgabe von
Banken ist, welche Produkte sie anbie-
ten, auf welchen Markten sie sich bewe-

Eine Investition in Wissen
bringt die besten Zinsen

den Kunden wie mit der Gesellschaft im
Ganzen.

Bei der Vermittlung von Finanzbildung
geht es deswegen nicht darum, ein
freundlicheres Klima fur die Banken zu
schaffen, sondern den Menschen — ob in
der Schul- oder der Verbraucherbildung -
elementares Wissen an die Hand zu ge-
ben.

Okonomische Bildung ist wichtig

Wirtschafts- und Finanzwissen ist grund-
legendes Wissen und hat im Alltag einen
ahnlich hohen Stellenwert wie die
Grundrechenarten der Mathematik. Wer
aktiv am Wirtschaftsleben teilnehmen
mochte, braucht ein solides Fundament
an 6konomischer Bildung. Grundlegen-
des Wirtschafts- und Finanzwissen ist er-
forderlich, um die richtigen Entscheidun-
gen in wichtigen Fragen rund um das
Thema Geld treffen zu kénnen. Es ist der
beste Schutz vor Uberschuldung, hilft
beim Sparen und bei Anlageentscheidun-
gen, nicht zuletzt bei jenen, die fur eine

LFur viele Menschen ist die Welt der Wirtschaft
ein Buch mit sieben Siegeln.”

gen, was sie finanzieren, ist unumgang-
lich, um zu einer dauerhaft fruchtbaren
Beziehung zwischen Finanzwirtschaft auf
der einen und kritischer Offentlichkeit
auf der anderen Seite zu gelangen. Fi-
nanzielle Allgemeinbildung tragt ent-
scheidend dazu bei, dass es zu einem Dia-
log auf Augenhéhe kommen kann - mit
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langfristige und sinnvolle Altersvorsorge
notwendig sind.

Doch nicht nur das: Wer beim Thema
Wirtschaft mitreden méchte, sollte auch
wissen, welche Prinzipien unserer Wirt-
schaftsordnung zugrunde liegen. In wel-
chem Spannungsverhaltnis stehen sich

Markt und Staat gegenuber, wie kdnnen
sie sich erganzen? Was versteht man un-
ter einer verantwortungsvollen Finanz-
politik? Inwieweit braucht es fur Klima-
schutz und Nachhaltigkeit private
Finanzierungen? Das Einmaleins der 6ko-
nomischen Bildung gehoért zum Ristzeug
eines jeden Menschen, der sich in der
Welt von heute selbstverantwortlich zu-
rechtfinden will.

«Eine Investition in Wissen bringt immer
noch die besten Zinsen”, sagte einst der
Grundungsvaters der Vereinigten Staaten
von Amerika, Benjamin Franklin. Recht
hat er, denn Wissen befreit — von den
Fesseln der Bevormundung und der Ab-
hangigkeit. Wissen macht mindig.

Wissensdefizite sind riskant

Der Bedarf fur mehr 6konomische Bil-
dung ist vorhanden, denn die Diskrepanz
zwischen der Bedeutung des Themas
Wirtschaft und dem Wissen tber grund-
legende 6konomische Zusammenhdnge
ist offenkundig. Scharfer formuliert: Fur
viele Menschen ist die Welt der Wirt-
schaft ein Buch mit sieben Siegeln. Ob
beim Abschluss einer Versicherung, bei
der Auswahl eines Vorsorgeprodukts
oder der Entscheidung, wie der Kauf ei-
nes Autos am besten zu finanzieren ist —
mitunter scheint das Motto zu lauten:
Augen zu und durch. Die Unsicherheit,
die viele Menschen befallt, wenn sie wirt-
schaftliche Entscheidungen treffen mus-
sen, ist untbersehbar.

In groBerem MaBstab kann sich eine
Volkswirtschaft wirtschaftliche Ahnungs-
losigkeit und Unvernunft aber nicht leis-
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ten. Es stimmt zwar: Die Problematik der
privaten Verschuldung in Deutschland er-
reicht langst nicht die Dimensionen an-
derer Lander. Doch seit einiger Zeit er-
freut sich beispielsweise die Mdglichkeit
des ,Buy now, pay later” im Onlineshop-
ping gerade unter jungen Menschen zu-
nehmender Beliebtheit. Warum das ein
Problem ist? In den sozialen Medien gibt
es bereits spezielle Hashtags, unter de-
nen junge Menschen ihre Schulden aus
»Buy now, pay later” thematisieren und
innerhalb ihrer Community um Hilfe bit-
ten.

Hier stehen wir vor einem allgemeinen
Dilemma: Zu viele Menschen haben nur
ein bruchstluckhaftes Wissen von wirt-
schaftlichen Zusammenhangen. Fehlent-
scheidungen aber, die Okonomischem
und finanziellem Analphabetismus ge-
schuldet sind, kénnen fur den Einzelnen
betrachtliche Konsequenzen haben.

Dass Stichworte wie Konjunkturdaten,
Notenbankentscheidungen oder AufBen-
handelszahlen fur viele Menschen ein
Buch mit sieben Siegeln sind, hat auch
eine volkswirtschaftliche und politische
Dimension. SchlieBlich mussen die Birger
in ihrer Rolle als Wahler die wirtschafts-
und finanzpolitischen Absichten von Par-
teien zumindest grob beurteilen kénnen,
was ohne Wirtschaftsverstandnis kaum
moglich ist. In groBerem MaBstab kann
6konomische Ahnungslosigkeit einem
Land beziehunsgweise einer Volkswirt-
schaft teuer zu stehen kommen. Nicht
zuletzt vor diesem Hintergrund haben
die Bildungs- und Kultusminister der Lan-
der die 6konomische Bildung als einen
wichtigen Bestandteil der Allgemeinbil-
dung - und damit als Gegenstand des
Vermittlungsauftrags der Schulen — aner-
kannt.

Die Problematik und Herausforderung
mangelnder Finanzbildung begrenzt sich
nicht auf Deutschland. Erst kurzlich ha-
ben die EU-Kommissarin Mairead McGu-
inness und die OECD eine gemeinsame
Initiative zur Verbesserung der Finanzbil-
dung von Erwachsenen vorgestellt. Ziel
sei es, die Entwicklung von staatlichen
MaBnahmen, Programmen zur Vermitt-
lung von Finanzkompetenz und von
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Lehrmaterial durch die Mitgliedsstaaten,
Bildungseinrichtungen und die Industrie
zu unterstitzen. Ab 2023 sollen auch
Kinder und Jugendliche durch diese Initi-
ative angesprochen werden.

Finanzbildung beginnt bereits lange be-
vor es darum geht, komplexe Sachverhal-
te zu erfassen. Mein zehnjahriger Sohn
Teo kennt die Verlockungen eines neuen
Lego-Baukastens nur zu gut. Ist sein Ta-
schengeld aber bereits fur SuBigkeiten
und Eis ausgegeben, so muss Lego erst-
mal warten. So verlockend es fur uns
Eltern manchmal ist, Lego trotz Eis und
SuBigkeiten moglich zu machen, so tun
wir unseren Kindern einen Gefallen furs
Leben, wenn Lego erstmal im Warenkorb
bleibt.

Wachsende Licken
bei Jugendlichen

Vom ersten Taschengeld fur Lego hin
zum ersten Kinderkonto und Depot
braucht es einer stetigen Begleitung, um
spielerisch Finanzbildung zu erlangen.
Verschiedene Studien zeigen einschlagig,
dass der Umgang mit Geld innerhalb der
Familie erlernt wird: Verfugen die Eltern
Uber kein wirtschaftliches Grundver-
standnis, so wird auch die Begleitung der
Kinder schwierig. Auch und gerade deut-
schen Jugendlichen mangelt es im Be-
reich der Finanzen an Wissen. So zeigte
eine im Juli 2021 erhobene Jugendstudie
des Bankenverbandes, dass Jugendliche
und junge Erwachsene sich mit Geld- und
Finanzdingen kaum oder gar nicht aus-
kennen. Okonomische Grundbegriffe
sind vielen Heranwachsenden unbe-
kannt: 83 Prozent der Jugendlichen wuss-
ten Uber die Rolle der EZB nicht Bescheid.
86 Prozent kannten die aktuelle Inflati-
onsrate noch nicht einmal annahrend.
Die Bedeutung des Begriffs Investment-
fonds ist weitestgehend unbekannt (60
Prozent).

Diese Beispiele zeigen: Was die 6konomi-
schen Grundkenntnisse anbelangt, liegt
bei jungen Menschen einiges im Argen.
Die Wissenslicken haben sich zum Teil
seit der letzten Erhebung 2018 sogar ver-
schlechtert. Die Studie wird durchgefuhrt

Dr. Christian Ossig
|

Hauptgeschaftsfiihrer, Bundesverband
deutscher Banken e.V. (BdB), Berlin

Bildungs- und Kultusminister der Lander haben
die 6konomische Bildung als einen wichtigen
Bestandteil der Allgemeinbildung — und damit
als Gegenstand des Vermittlungsauftrags der
Schulen — anerkannt. Allerdings hakt es bei der
Umsetzung: Kaum ein Bundesland ware Stand
heute in der Lage, Wirtschaft als Nebenfach in
den Schulen unterrichten zu lassen. Dabei
drangt die Zeit; denn auch wenn sich Schiler
mehr 6konomische Bildung wuinschen, ist das
tatsachliche vorhandene Finanzwissen in den
vergangenen Jahren noch einmal schlechter
geworden. Banken und Sparkassen haben ver-
schiedene Projekte ins Leben gerufen, um hier
Abhilfe zu schaffen, , Schulbank” des privaten
Bankenverbandes BdB ist eines davon. Aller-
dings scheitern die Verbande und Institute sehr
haufig am Vorwurf der Lobbyarbeit vonseiten
der Schulverantwortlichen, Lehrer- oder Eltern-
vertreter. Doch sollten nicht vielmehr die Krafte
bestmoglich gebtndelt werden, um Kindern
und Jugendlichen schon in der Ausbildung
ein fundiertes Finanzwissen in die Hand zu ge-
ben? (Red.)

bei Jugendlichen und jungen Erwachse-
nen im Alter von 14 bis 24 Jahren.

Einige dieser jungen Menschen standen
somit bereits vor der Frage des passen-
den Kontos. Schon bald werden sich dar-
Uber hinaus Fragen rund um die Themen
Depoteréffnung, ETF-Sparplane, Vorsor-
ge- oder Riester-Vertrage stellen. Junge
Erwachsene mussen fur die wichtigen
Fragen der Vermodgensbildung, der Geld-
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anlage, der Finanzierung und der Alters-
vorsorge gewappnet sein, um als mundi-
ge Verbraucher und Bankkunden ihre
finanziellen Entscheidungen zu treffen.

Dabei ist es keineswegs so, dass Schuler
und Jugendliche per se kein Interesse an
Wirtschafts- und Finanzfragen hatten.
Die Chancen, junge Leute mit Finanzthe-
men zu erreichen, stehen gar nicht so
schlecht wie oft angenommen. Wie die
Jugendstudie des Bankenverbandes nam-
lich ebenfalls zeigte, geben 77 Prozent

Laut einer Studie der Flossbach von
Storch Stiftung zur 6konomischen Bil-
dung erfullen elf Bundeslander nicht ein-
mal 50 Prozent der Anforderungen, die
fur das Etablieren eines normal ausge-
statteten Nebenfachs Wirtschaft an der
Schule notwendig waren. Mit Nieder-
sachsen, Baden-Wurttemberg, Bayern,
Schleswig-Holstein und Sachsen-Anhalt
liegen funf Bundeslédnder Gber der Marke
von 50 Prozent, sind aber ebenfalls weit
entfernt, die Kriterien fur ein Nebenfach
zu erfullen. Berucksichtigt man die Be-

»Die Bundeslander als die in unserem System
Zustandigen sind gefordert.”

der 14- bis 24-Jahrigen an, sich ein Schul-
fach Wirtschaft an der Schule zu wuin-
schen. Wiederum gut die Halfte (56 Pro-
zent) der Jugendlichen und jungen
Erwachsenen gaben zudem an, dass ih-
nen Infos Gber Geld und Finanzen wich-
tig sind.

In den Schulen kommt
Wirtschaft zu kurz

Wer tragt die Verantwortung fur die ge-
ringen wirtschaftlichen Kenntnisse vieler
Menschen in Deutschland? Um Schuldzu-
weisungen kann es an dieser Stelle nicht
gehen. Dass aber die 6konomische und
finanzielle Bildung an den deutschen
Schulen jahrzehntelang nur ein stiefmut-
terliches Dasein gefristet hat, ist sicher-
lich eine, wenn nicht die einzige Erkla-
rung fur viele Wissenslicken in der
Bevolkerung. Speziell an den Gymnasien
vieler Bundeslander hat es lange gedau-
ert, bis wirtschaftliche Themen Uber-
haupt Eingang in den Unterricht gefun-
den haben.

Aber auch in den anderen Schulformen
findet 6konomische Bildung nur unzurei-
chend statt. Bildungsinhalte mussen sich
schlieBlich auch daran messen lassen, ob
sie auf die Herausforderungen in Gegen-
wart und Zukunft adaquat vorbereiten.
Ohne 6konomische Kenntnisse aber war
diese Vorbereitung lickenhaft.
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deutung, die Wirtschaft bereits jetzt im
Leben der Schuler spielt und noch sehr
viel starker spielen wird, wenn sie eines
Tages Arbeitnehmer, Unternehmer oder
einfach nur Wahler und Steuerzahler
sind, so sind wirtschaftliche Zusammen-
hange an den Schulen immer noch stark
unterreprasentiert. Von einem nachhalti-
gen Unterricht kann haufig nicht die
Rede sein.

Schulfach Wirtschaft

Die Forderung nach einem Schulfach
Wirtschaft ist gut begrtindbar. Denn trotz
einiger Fortschritte gilt noch immer:
Wirtschaftsthemen werden haufig -
wenn Uberhaupt — nur als Anhangsel an-
derer Facher behandelt, etwa im Ge-
meinschaftskunde- oder Politikunterricht.
Das bedeutet nicht, dass dieser Wirt-
schaftsunterricht schlecht sein muss - vie-
le engagierte Lehrer, die ihre freie Zeit
zur Weiterbildung nutzen, leisten hier
Beachtliches und garantieren eine hohe
Unterrichtsqualitat. Aber: Solange die
Vermittlung wirtschaftlichen Wissens nur
sporadisch erfolgt, werden sich keine all-
zu groBen Lernerfolge bei den Schulern
einstellen, schon gar nicht in der Breite.
Wirtschaftliche Zusammenhénge kann
man nicht nebenbei erlernen.

Das Bundnis Okonomische Bildung plé-
diert deshalb fur ein eigenstandiges, ver-

pflichtendes Schulfach Wirtschaft mit
einem festen Stundenkontingent. Der
Bankenverband fordert daher: Es muss in
Deutschland mehr 6konomische Bildung
in der Schule unterrichtet werden. Und
zwar flachendeckend. Wissen tber Geld
und Wirtschaft ist genauso wichtig wie
Mathematik oder Deutsch. Und es soll
nicht darum gehen, Borsenexperten her-
anzubilden oder Nachwuchswissenschaft-
ler, die versiert mit komplexen makro-
6konomischen Modellen umgehen kénnen.
Es geht um die Vermittlung grundlegen-
den Wissens.

Wenn die Schulerinnen und Schuler ihr
Abgangszeugnis in Handen halten, soll-
ten sie wissen, was ein umlagefinanzier-
tes Rentensystem ist, warum eine private
Altersvorsorge somit rechtzeitig von
No6ten ist, sie sollten verstehen, vor wel-
chen Herausforderungen die Europaische
Wahrungsunion steht, wie der Umstieg
in eine grine und nachhaltige Wirtschaft
finanziert werden kann und sie sollten
die Prinzipien kennen, nach denen Mark-
te funktionieren. Es ist an der Politik, die
Weichen hierflr zu stellen.

Ein eigenstandiges Fach Wirtschaft kann
Ubrigens am ehesten garantieren, dass
sich angehende Lehrerinnen und Lehrer
schon wahrend ihrer Ausbildungszeit das
Wissen und die Fahigkeiten aneignen,
die fur einen fundierten Wirtschaftsun-
terricht notwendig sind. Bislang ist es so,
dass viele Lehrer ins kalte Wasser gewor-
fen werden und Wirtschaft unterrichten
mussen, obgleich sie Uber keine ange-
messene Ausbildung verfiigen. Was an
universitarer Bildung fehlt, muss dann
durch persénliches Engagement wettge-
macht werden. Gut ausgebildete Pada-
gogen sind aber die Grundvoraussetzung
fur eine solide Wissensvermittlung. Wer
das Wirtschafts- und Finanzwissen von
jungen Menschen verbessern will, der
muss auch in die entsprechende fachwis-
senschaftliche Qualifizierung von Leh-
rern investieren. Hier sind die Bundeslan-
der als die in unserem foderalen System
Zustandigen gefordert. Es liegt bei ihnen,
dem Fach Wirtschaft in der Ausbildung
der Padagogen einen hoheren Stellen-
wert einzuraumen. Die wirkungsvollste
und damit sinnvollste Lésung: ein eige-

6/2022 Kreditwesen 288

Dieser Artikel ist urheberrechtlich geschiitzt. Die rechtliche Freigabe ist fir den Abonnenten oder Erwerber ausschlieflich zur eigenen Verwendung.

Fritz Knapp Verlag GmbH



nes Unterrichtsfach. Nur dann wirden
die Lehrkrafte in entsprechenden Studi-
engangen adaquat ausgebildet.

Leider ist eine unvoreingenommene Dis-
kussion Uber die 6konomische Schulbil-
dung noch immer schwierig. Bisweilen
drangt sich der Eindruck auf, mancher Be-
teiligter wlrde die Kontroverse Uber ein
Schulfach Wirtschaft am liebsten in eine
Art ideologischen Stellvertreterkrieg um-
wandeln. Kritiker vermuten, dass die vie-
len UnterstUtzer eines eigenstandigen Fa-
ches eigennutzige Ziele verfolgen. lhnen
ginge es lediglich darum, den Unterneh-
men die Moéglichkeit zu verschaffen, ihre
eigene Themenagenda in die Unterrichts-
rdume zu transportieren. Ein eigenstandi-
ges Fach Wirtschaft, so die in diesem Zu-
sammenhang geauBerte ,Beflrchtung”,
wurde daher unweigerlich ein einseitiges
Wirtschaftsbild vermitteln und jeden kri-
tischen Ansatz im Keime ersticken.

Diese Vorwdrfe sind, gelinde gesagt, Un-
sinn. Unternehmen und Verbande unter-
stitzen nachhaltig die soziale Marktwirt-
schaft, zu der zwar einige unumsto6Bliche
Eckpfeiler geh6ren (zum Beispiel das pri-
vate Unternehmertum), die davon abge-
sehen, aber gentgend Raum fur kontro-
verse Ansichten lasst. Fur die privaten

schaftliche Zusammenhange verstandlich
zu machen - das hatte sich der Banken-
verband schon Ende der 1980er Jahre
zum Ziel gesetzt. Damals richteten wir
unter dem Namen ,,Schulbank” einen ei-
genen Bereich ein, der sich speziell mit
diesen Fragen beschaftigt und Wirt-
schaftsprojekte fur den Schulunterricht
entwickelt. Im Rahmen des Schulbank-
Programms unterstitzt der Verband seit
fast 30 Jahren Lehrerinnen und Lehrer
mit spielerischen und inzwischen weitge-
hend digitalen Unterrichtsmaterialien,
die sich an der Lebenswirklichkeit der
Schulerinnen und Schuler orientieren.

Das Bankenplanspiel ,Schulbanker”, an
dem seit 1998 jahrlich rund 2500 Schule-
rinnen und Schuler teilnehmen und da-
bei erfahren, wie eine Bank funktioniert,
ist das zentrale Jugendprojekt des Ban-
kenverbandes. Die Aufgabe der Schuler:
Sie leiten eine fiktive Bank und Uberneh-
men Verantwortung fur Kunden, Mitar-
beiter und Aktionare.

Dabei erleben sie, wie Marktwirtschaft
und Wettbewerb funktionieren. Begriffe
wie Zinsspanne oder Mindestreserve sind
fur sie kein Fachchinesisch mehr. Als Vor-
stande von virtuellen Banken lernen sie,
Verantwortung zu tibernehmen. Dazu ge-

»Die Unterrichtsmaterialien dienen nicht als Werbetrager
fir die Branche, sondern sollen aufklaren.”

Banken gilt: Wir wirden uns ausdrucklich
freuen, wenn in den Schulklassen mehr
Uber Wirtschaft gesprochen und auch lei-
denschaftlich und kontrovers diskutiert
wurde. Nur bedarf es dazu einer Grund-
lage fundierten Wissens. Zu diesem Wis-
sen aber zahlt das Erlernen vieler Dinge,
in denen es nicht um Meinung, sondern
um Analyse und logische Zusammenhan-
ge geht.

Das Bildungsengagement
des Bankenverbandes

Junge Menschen nachhaltig fur Wirt-
schaft zu interessieren und ihnen wirt-
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hort auch, unternehmerische Entschei-
dungen zu treffen: Wie bauen wir unser
Onlinebanking aus? Wie gehen wir mit
Filialen um? Investieren wir starker in Wer-
bung oder in die Weiterbildung unserer
Mitarbeiter? Vergeben wir mehr Kredite
oder fahren wir das Kreditangebot zurtck?

Wirtschaft begreifbar macht auch das im
Jahre 2000 vom Bankenverband und der
Frankfurter Allgemeinen Zeitung ins Le-
ben gerufene Projekt ,Jugend und Wirt-
schaft” - ebenfalls ein wichtiger Pfeiler
unseres Bildungsengagements. Im Rah-
men dieses Wettbewerbs lesen und erér-
tern Jugendliche ein Jahr lang die Wirt-
schaftsseiten der Zeitung im Unterricht,

L N

recherchieren Uber Unternehmen und
verfassen selbst Beitrage rund um das
Thema Wirtschaft. Die besten Artikel er-
scheinen im Wirtschaftsteil der FAZ und
auf faz.net. Die Wirtschaftskompetenz
der Schuler wachst dabei fast von allein.

Zusatzlich bieten wir engagierten Lehr-
kraften digitale Unterrichtsmaterialien
wie ,Geld im Unterricht” und ,So geht
Geld” an, die sie in ihre Schulstunden in-
tegrieren konnen. Die ,Unterrichtsstun-
de” hat immer einen aktuellen Wirt-
schaftsbezug und richtet sich nach den
Lehrplanen. Informieren koénnen sich
Lehrerinnen und Lehrer Uber den neuen
Schulbank-Newsletter.

Das Ziel all dieser Aktivitaten, wozu auch
umfangreiche Informationsmaterialien
zum Thema Geld und Finanzen gehoren,
ist es, junge Menschen fur die Welt der
Wirtschaft zu interessieren und ihnen
6konomische und monetdre Zusammen-
hange verstandlich zu machen.

Kein Lobbying in der Schule

Fur das Bildungsangebot des Bankenver-
bandes gilt: Wir haben uns selbst hohe
Standards auferlegt. Unsere Unterrichts-
materialien, die wir Lehrerinnen und
Lehrern an die Hand geben und unsere
Projekte werden mit auBerster Sorgfalt
konzipiert und umgesetzt. Wichtig da-
bei: Der Absender ,Bankenverband” ist
klar erkennbar, Werbung fur Bankpro-
dukte gibt es nicht. Das widersprache
nicht nur unserem Selbstverstandnis, es
ware bei den vielen konkurrierenden Ins-
tituten, die wir vertreten, auch gar nicht
moglich. Auch dienen die Unterrichts-
materialien nicht als Werbetrager fur die
Branche, sondern sollen dartber aufkla-
ren, wie eine Bank und wie die Wirt-
schaft insgesamt funktioniert.

Schiler winschen sich mehr Finanzwis-
sen. Viele Lehrer sind gewillt ihren Bei-
trag fur die Vermittlung entsprechender
Bildung zu sorgen. Wir sehen es somit als
unsere Aufgabe, auch ganz unmittelbar
und mit persdnlichem Engagement dabei
zu unterstitzen, diesem Bildungsauftrag
gerecht zu werden.
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